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Einleitung

Hamburg

Hamburg verfolgt seit vielen Jahren im Standort-Marketing
eine an den Starken Hamburgs ausgerichtete Markenstrategie.
Ein schlissiges, Uber alle Ebenen der Kommunikation durch-
gangig verwendetes Markenbild ist ein wichtiger Bestandteil
des Auftritts nach auRen. Wir wollen der Marke Hamburg auch
im Online-Bereich ein markantes Profil geben.

Die vorliegenden Online-Richtlinien auf Basis des , Leitfadens
zur Anwendung des Kommunikationsmusters der Marke
Hamburg” sollen die ,, Familienidentitat” der am Hamburg-
Marketing beteiligten Partner sichtbar machen. Dies sind die
Marketinggesellschaften (wie Hamburg Marketing GmbH, die
HafenCity Hamburg oder Hamburg Airport), Projekte der FHH
(wie IBA Hamburg, igs 2013, Hamburg Green Capital) und
sonstige Institutionen wie 6ffentliche Unternehmen, Cluster
oder die Metropolregion Hamburg.

Dabei sind die GestaltungmaRgaben flexibel angelegt, so dass
einerseits die Charakteristik und Eigenstandigkeit des jeweiligen
Absenders gewahrt bleibt und andererseits die Marke Hamburg
ein wiedererkennbares Erscheinungsbild erhalt. Der Styleguide
bietet somit den gestalterischen Rahmen fir die Erstellung
von Websites und interaktiven elektronischen Medien.

Wir schaffen Vorgaben fir die gesamte Bandbreite der
digitalen Kommunikation: Vom klassischen \Webportal Gber
Social Media Anwendungen wie Facebook und Twitter,
Apps, Newsletter und responsive Frameworks-Technologie.
Als eine Art ,,Online-Master-Styleguide” bernimmt dieser
Leitfaden die Funktion einer tbergeordneten optischen und
technologischen Klammer. Der Styleguide ist modular aufge-
baut und gibt einerseits Einblick in den abstrakten gestalteri-
schen Zusammenhang sowie in einzelne wichtige Details
und deren Anwendungen (Seitengestaltungen).

Die Standards und Empfehlungen dienen dazu, lber alle
Online-Medien hinweg eine Konsistenz der Marke Hamburg
zu gewahrleisten und einen souverdnen Umgang mit den mar-
kanten Gestaltungselementen des Kommunikationsmusters
der Marke Hamburg zu ermdglichen.

Durch fachkundigen Einsatz der Gestaltungselemente er-
zeu-gen Sie die gewlinschte optische Klammer, auf deren
Basis jede Institution und jedes Projekt sein eigenes Corpo-
rate Design Manual erstellen kann, indem relevante Elemente
aus diesem Online-Styleguide aufgegriffen werden und ihre
Verwendung definiert wird.

Wir wiinschen lhnen viel Erfolg!

Das Kommunikationsmuster
bildet die Basis fiur die
Entwicklung der einzelnen
Corporate Designs (CDs).

Kommunikationsmuster
fiir die Marke ,,Hamburg”

[ D
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Bezirksamter, HCB, HMC, HCH, monie (internatio- Unternehmen,
Landesbetriebe HHM, HH Airport, nal), IAPH 2015 Cluster,
hh.de usw. Metropolregion
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Gestaltungselemente

Hamburg

Die Elemente.

Auf den folgenden Seiten werden die charakteristischen Gestaltungs-
elemente des Kommunikationsmusters der Marke Hamburg fiir den Bereich
Online-Medien vorgestellt und ihr variabler Einsatz erlautert. Um die Wieder-
erkennung der Marke Hamburg zu gewéhrleisten, muss mindestens das
Insert ,,Roter Bug” mit Headline und Schriftart ,,Univers” sowie ein Eigen-
Logo mit Hamburg-Schriftzug enthalten sein. Optimalerweise sollten das
Insert ,,Roter Bug” mit Headline, das Hamburg-Logo oder Eigen-Logo mit
Hamburg-Schriftzug sowie der blaue Fond verwendet werden.




Ubersicht

Gestaltungselemente

Grundlagen

Hamburg

Ubersicht.

Bei dieser Abbildung handelt es
sich um die Seitenkopf-Variante 1
flr die Portalgestaltung

LOGIN | REGISTRIEREN

S&Hmaﬁus etustis Simagnis quatem

wly
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Folgende markante Ge-
staltungskomponenten

aus dem Kommunikations-
muster der Marke Hamburg
sorgen flr die optische
Klammer des Erscheinungs-
bildes in Online-Medien.

0 Roter Bug
9 Blauer Fond

Wir haben drei Seitenkopf-
Varianten mit diesen Kom-
ponenten entwickelt, um
Ihnen modulare und flexible
Vorlagen fir Ihr Online-Pro-
dukt zu ermoglichen. Diese
Seitenkopf-Varianten sind
in ihrer Grundstruktur nicht
veranderbar.

Treffen Sie lhre Wahl fr

vi. i eine Variante, die sich am
]_t._ Hamburg R e Absender-Logo (Eigen- Besten auf Ihre speziellen
,_\"__ Convention Hamburg logo mit Burg und Welle  Anforderungen beztglich
oder Hamburg-Schriftzug)  Aufpau, Strategie, Umfang
e Hamburg-Logo (optional) und Technologie Ihres Online
F-3 VOLENDITATI ULLARORPOR VERISCIIS LIOYIBUSA QUASINGIAM PORESSIMT REPERUMQUAR Auftritts eignet.
e Schriftfamilie Univers
@ Bildsprache
eAbsender—Logo 9 Blauer Fond
9 Hamburg-Logo
0 Roter Bug (optional)

6 Bildsprache
e Schriftfamilie Univers




Gestaltungselemente

Grundlagen

Roter Bug

Roter Bug.

Das Insert ,,Roter Bug”, welches in seiner Formgebung
an einen Schiffsbug erinnert, ist das durchgangige und
markante Gestaltungselement der Hamburg-Kommunika-
tion. Es transportiert die Headline und ist in seiner GréRe
je nach Headline-Lange variabel. Wir empfehlen eine ein-
zeilige Headline, optional ist diese aber auch zweizeilig
bzw. in Form einer Headline und einer Subline einsetzbar.
Wir weisen darauf hin, dass dies allerdings bei unter-
schiedlichen Ausgabeformaten (Desktop, Tablet, Mobil)
zu einer Beeintrachtigung der Lesbarkeit fihren kann.

Eine GroRenverdanderung darf nur proportional vorge-
nommen werden. Der rote Bug schwimmt auf dem
Fond, bzw. dem Visual oder weiften Hintergrund und
ragt dabei leicht Uber. Er hat einen leichten Farbver-
lauf und wirft einen Schatten auf den Fond.

-
Das Insert ,,Roter Bug” steht im Markenbau-
kasten auf dem Mediaserver unter folgendem
Link zum Download zur Verfligung:
www.marketing.hamburg.de/markenbaukasten

_ J

Proportionale Modifikation des Bugs

Die Modifikation des Bugs erfolgt Uber die Anfasser an
den Ecken, nicht Uber die in der Mitte des Objekts, da sich
sonst Winkel und Breite auf unerwiinschte Weise andern.

/ richtig

h .

Headline im Bug

Die Schriftart der Headline im roten Bug ist die Univers
67 Bold Condensed. Die Versalhéhe der Headline gibt
den Wert x vor. Dieser definiert den Abstand der Headline
sowohl zum oberen und unteren Insert-Rand als auch
zum linken Rand.

Soluptatius etustis Simagnis

Hamburg

Farbe ,Roter Bug”
Der Basis-Farbton des Bugs basiert
auf folgenden Farbwerten.

Roter Bug Farbwerte

CMYK 0/100/100/0

RGB 225/0/25

Pantone-Farbwert Pantone Red 032C
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Dos and Don’ts

Hamburg

Roter Bug. Dos and Don'ts.

Dos Don’ts

B B cpRACHEN

LOGIN | REGISTRIEREN g Fi HAMBURG

Tourismus GmbH

VOLENDITAT| ~  ULLABORPOR +  VERISCIIS LIQUIBUSA +
s
Gz o WiNn4 Qaﬂ‘.&

LOGIN | REGISTRIEREN

Soluptatius etustis Simagnis

Soluptatius etustis Simagnis quatem
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—
Hafen Hamburg Marketing eV,

ﬁ VOLENDITATI ULLABORPOR VERISCHS LIQUIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMQUAM
90000000
Do: Der rote Bug ist linksblindig und ragt leicht in das Bildmotiv hinein. Don’t: Der rote Bug verbindet immer das Visual mit dem Fond.
Er verbindet das Visual mit dem Fond. Die vertikale Platzierung mitten im Visual ist nicht erlaubt.

Soluptatius etustis Simagnis Soluptatius etustis Simagnis
== 3= SPRACHEN e.:‘!"ll" /WINDI Qill'a’- LOGIN | REGISTRIEREN Q elﬁ’.“" /WIND‘I QJ[I% LOGIN | REGISTRIEREN
__# HAMBURG _#
Tourismus GmbH Marketing e\
Hafen Hamburg Marketing eV
VOLENDITATI »  ULLABORPOR »  VERISCIS ~  LIOUIBUSA - VOLENDITATI ~  ULLABORPOR »  VERISCHS -~  LIOUIBUSA ~
» 3+ f » 3+ f
Do: Der rote Bug ist linksbindig und schwimmt auf dem blauen Fond. Don’t: Der rote Bug darf nicht rechtsbindig im Seitenkopf stehen.




GGStHltUﬂgSElemente Grundlagen Blauer Fond

Hamburg

Blauer Fond.

Der blaue Hintergrund (Fond) ist ein weiteres wichtiges
Charakteristikum des Hamburg-Auftritts. Er sollte deshalb
maoglichst in Verbindung mit den anderen Elementen des
Kommunikationsmusters eingesetzt werden. Er zeichnet sich
durch eine lebendige, weich in sich verlaufende Struktur aus.
Im Online-Bereich kann der Strukturfond auch auf eine dun-

kelblaue Flache reduziert werden. Diese Abweichung ist zum

Beispiel dann sinnvoll, wenn zugunsten der Benutzerfihrung Strukturfond Vollton Fond

ein klares und ruhiges Interface bevorzugt wird. Auch eine Der blaue Fond kommt in allen Seitenkopf-Varianten zum Alternativ kann der Fond auch als dunkelblaue Flache ohne
optimierte Lesbarkeit von Typo auf blauem Grund rechtfertigt Einsatz. Er dient als Hintergrund fir die Service-Navigation, Struktur verwendet werden.

den reduzierten Einsatz des blauen Fonds. das DropDown-Men( und fir den Seiten-Abbinder.

In unserem Markenbaukasten steht jeweils eine Variante des

Strukturfonds fir Hochformat- und Querformat-Anwendungen Farbwerte dunkelblau
bereit. Der Bildausschnitt kann beliebig gewahlt werden, ein
extremes Heranzoomen ist jedoch nicht erwiinscht. Das Struk- CMYK 100/70/0/70
turmotiv darf nicht gekippt, gedreht oder gespiegelt werden.
RGB 0/30/75
Pantone-Farbwert Pantone 282C

Die Vorlagen flr den Fond stehen im Markenbau-
kasten auf dem Mediaserver unter folgendem

Link zum Download zur Verfligung:
www.marketing.hamburg.de/markenbaukasten

‘\‘7 7/

Strukturfond Querformat

Strukturfond Hochformat

L8
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Grundlagen Blauer Fond
Dos and Don'ts

Hamburg

Blauer Fond. Dos and Don'ts.

Dos

e
LOGIN | REGISTRIEREN Gz an',v.

Soluptatius etustis Simagnis quatem
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Hafen Hamburg Marketing eV,
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Don’ts

B B cpRACHEN

__# HAMBURG

Tourismus GmbH

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR ~  VERISCHS ~  LIQUIBUSA ~

Soluptatius etustis Simagnis

1,
Gz S wiNps Qaﬂ%

LOGIN | REGISTRIEREN
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Do: Der blaue Strukturfond wird als Hintergrund fir die Service-Leiste eingesetzt.

Soluptatius etustis Simagnis

== i SPRACHEN 12° /WINDI Qﬂl'a’- LOGIN | REGISTRIEREN

__#§ HAMBURG

Tourismus GmbH
VOLENDITATI »  ULLABORPOR »  VERISCIS ~  LIOUIBUSA -

» 3t f

Don’t: Eine Verfarbung des Strukturfonds auRerhalb der zugelassenen Alternativen ist
nicht erlaubt.

Soluptatius etustis Simagnis

Le
== I SPRACHEN e,f,')'lzr- < winps Qau% LOGIN | REGISTRIEREN

Absender Hilignihil Hamburg
VOLENDITATI - ULLABORPOR - VERISCIS - LIDUIBUSA

» 3t f

Do: Der blaue Strukturfond wird nur als Hintergrund fir die Service-Leiste eingesetzt.

Don’t: Der blaue Strukturfond darf nicht auf den Headerbereich und die Hauptnavigation
ausgedehnt werden.




Gestaltungselemente i

Absender-Logo

Hamburg- und Absender-Logo
: : Hamburg

Hamburg-Logo und Absender-Logo.

Logovarianten und
ihre Anwendung

0 Absender-Logo mit Burg und Welle 0

Enthalt das Logo Burg und Welle und optional auch it -
den Schriftzug ,,Hamburg”, kann das Logo ohne — HAM_B URG -l-tl- Hamburg
zusétzliche Verwendung des Hamburg-Logos Tourismus — FW  &iea

von Peter Schmidt ein-gesetzt werden.

Hamburg-Logo von Peter Schmidt
Das Logo besteht aus der roten Burg, der hellblauen Welle
sowie dem Hamburg-Schriftzug.

9 Eigenlogo mit Hamburg-Schriftzug e
Besteht das Absender-Logo aus einem Eigenlogo mit X

zuséatzlichem Hamburg-Schriftzug, so kann es ebenfalls Vi "
kurg AlrpOrt lm Hamburg Messe

Hamburg

ohne zusatzliche Verwendung des Hamburg-Logos
. und Congress
von Peter Schmidt eingesetzt werden.
Logonutzung
Das Hamburg-Logo darf von hamburgischen staatlichen Ein-
richtungen verwendet werden. Dazu gehdren die Dienststellen
der Verwaltung, stadtische Gesellschaften und Unternehmen.

Die Nutzung fir private Zwecke oder durch private Unterneh- 9 Absender-Logo ohne Hamburg-Schriftzug 0

men ist nicht gestattet.

Offentliche Unternehmen und andere Institutionen der Freien
und Hansestadt Hamburg sowie stadtische Projekte und Clus-
ter-Organisationen kénnen die rote Burg und die Welle in ihr
Logo integrieren oder ein Eigenlogo entwerfen. Als Mindest-
vorgabe bei der Entwicklung neuer Logos gilt aber, dass das
Wort ,,Hamburg" exponiert vorkommt. Welle und Burg dirfen
nur in Kombination verwendet werden. Ein Logo, das formell
nur auf einem dieser Elemente griindet, ist nicht erlaubt. Auch

Enthalt das Absender-Logo (Wort-Bild-Marke) weder
das ausgeschriebene Wort ,,Hamburg"” noch das Sig-
net ,,Hamburg”, muss zusatzlich das Hamburg-Logo
von Peter Schmidt eingesetzt werden, um eine klare
Zuordnung zur Stadt Hamburg zu gewaéhrleisten.

Um eine angemessene Gewichtung zwischen den
beiden Logos zu erhalten, wird das Absender-Logo
etwa 10% groRer dargestellt als das Hamburg-Logo.

" H|I|gn|h|I Absender Demporem

Sedigunam laccum

Das Hamburg-Logo steht im Markenbau-

kasten auf dem Mediaserver unter folgendem

Link zum Download zur Verfligung:
www.marketing.hamburg.de/markenbaukasten

eine Veranderung von Burg und Welle ist nicht moglich. Wenn
die Nutzung des Hamburg-Logos vorgesehen ist, sind individu-
elle Losungen flr die Logogestaltung eng mit der Behérde fir
Wirtschaft, Verkehr und Innovation abzustimmen.

L 10



Gestaltun989|emente Grundlagen Absender-Logo

Dos and Don’ts

Hamburg

Absender-Logo. Dos and Don'ts.

Dos Don’ts

.i.ti. x *x
_mn HAMBURG v I.i.lHamburg 82

Tourismus B mintaceum
ifli  vame
cgnmvel;:?on v Hamburg Perrumque
/\n/ Bureau T o—

_i_ij_

d °

Hdmburg Airport ——
L/

Hamburg
Guide
NLI v i.ti Hamburg x
Hamburg Messe ,\.‘/Delluptae
und Congress —_—




GGStﬂltUﬂgSElemente Grundlagen Typografie

Univers

Hamburg

Typografie. Hausschrift Univers.

Dlg natlo invend iS res Si nveniS dOIOreSt Die Hausschrift fur das In der Bug-Headline wird der Schriftschnitt Univers 67 Bold
. . Kommunikationsmuster Condensed als grafische Schrift verwendet. Das bedeutet,
EXCES Sa dOlUptatUS tatem Incium der Marke Hamburg in den die Headline wird im Bug als Grafik gesetzt und als Image
Nimaio conseqis essi corem restect otatur Online-Medien ist Univers. bereitgestellt. Fiir die Hauptnavigation, Metanavigation und
Service-Navigation wird im Code die Univers Condensed als
Univers Roman | Univers Condensed 18 Punkt ,Font-Family” definiert.

Fir alle Ubrigen Texte im Content-Bereich wird die nahezu
flachendeckend verbreitete Systemschrift Arial verwendet.

Dignatio invendis res sinve P R el

d | t _t | - - hebungen kann die Arial auch in ,,Bold” verwendet werden.
ex_ces_ Sa O u p . a u S _a p e I n CI u m Durch Webfonts ist man nicht mehr allein auf die wenigen
N I m a I 0 CO n S ed I S eSS I CO re m re S‘te Ct Systemschriften angewiesen, die bei den meisten Usern

installiert sind. Die Webfonts werden mit den Elementen
einer Website verknUpft, so dass HTML-Texte flr alle Be-

Univers Roman | Univers Condensed 30 Punkt sucher die gleiche, individuelle Typografie aufweisen. Das
Einbinden eines Webfonts in eine Website geschieht in der
Regel Uber CSS (Cascading Style Sheets).

Dignatio invendis res

Bug-Headline  Univers 67 Bold Condensed

Nimaio consedis essi corem

Content Systemschrift Arial

Univers Roman | Univers Condensed 42 Punkt
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Grundlagen

Hausfarben

Hamburg

Hausfarben.

Primarfarben

dunkelblau

CMYK 100/70/0/70
Pantone 282C

RGB 0/30/75

rot

CMYK 0/100/100/0
Pantone Red 032C
RGB 225/0/25

mittelblau

CMYK 100/60/0/0
Pantone 293C

RGB 0/95/166

100% 90%

100% 90%

50%

50%

25%

25%

Sekundarfarben

Hausfarben

Die Farben blau, rot und weild pradgen die Gestaltung
der Marke Hamburg entscheidend. Gemeinsam
bilden sie den charakteristischen Farbklang, der das
Erscheinungsbild in besonderer Weise kennzeichnet.

Zusétzliche Sekundarfarben durch Farbabstufungen der
Primérfarben stehen fir die Auszeichnung und detailliertere
Differenzierung bei Informationsgrafiken und Diagrammen
zur Verfligung (siehe Informationsgrafiken, Seite 14).

Die Basisfarben dunkelblau, mittelblau und rot sind jeweils
in den Farbrdumen CMYK, RGB und Pantone definiert.

Far Texte und Linien kénnen zusatzlich die Farben
schwarz und grau verwendet werden.

weifd 70% 25%




Gestaltun989|emente Grundlagen Icons/Buttons/Infografiken

Hamburg

Icons, Buttons, Infografiken.

Icons

o
N 7 Q ﬂ &: Bildsymbole vermitteln Informationen platzsparend auf
NVAA (%_ - o @ kleinstem Raum. Sie unterstiitzen so das Navigieren oder
) NN das Ausflihren von Funktionen. Die Hamburg-Icons sollten

NAA l'l eine klare und sachliche Formensprache haben.
Die Icons und Symbole auf Buttons
dieser Seite zeigen die er- e BUTTON WEITER > Buttons werden als Navigations- oder Funktionslemente
wiinschte formale Asthetik. eingesetzt. Sie sollten einfach und klar gestaltet sein.

Eigene Icons kénnen auf

Basis dieser Empfehlun- Die Beschriftung erfolgt in Versal-Schreibweise. Die Schrift-
gen entwickelt werden. BUTTON WEITER > farbe ist wei. Die Hintergrundfarbe des Buttons wird aus
den Primérfarben gewahlt. Call-to-Action Buttons werden

in der Regel in rot angelegt. Es kdnnen aber auch andere
Farben verwendet werden, solange die Vorgaben zur Barrie-
refreiheit bezlglich der Farbkontraste berlcksichtigt werden.

v

":l': r:“(:dz”;éﬁ’s:rgoﬁglbo- 19 Informationsgrafiken
' M Beritibusct Die Informationsgrafiken zeichnen sich durch eine sachliche

1. Juni 2013 22. Juni 2013 W Optaturia und klare Darstellung aus. Auf rein illustrative Elemente wie
s Hareia Ormmititatum Schatten, Verlaufe und Dreidimensionalitat wird verzichtet.
16 Corem Alle Grafiken werden aus den definierten Farben aufgebaut.
" Die unterschiedlichen Primér- und Sekundérfarben (siehe
1 Farben, Seite 13) unterstitzen die Ubersichtlichkeit und
10 29 Eindeutigkeit komplexer Inhalte.

22
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Hamburg

Bildsprache.

Unter www.mediaserver.ham- Empfehlungen
burg.de stehen diverse standig Das primére bildliche Darstellungmittel ist in der

aktualisierte Bildmotive zum Regel die Fotografie. Die Bilder stehen grundsétzlich
Download bereit. Bitte beach- . .
im Formatanschnitt.

ten Sie dabei die angegebenen
Nutzungsbedingungen des
Mediaservers.

Motivwelt

Die Motivwelt ist entsprechend den verschiedenen Medi-
en, Zielgruppen und Kommunikationsthemen naturgemaf
variantenreich und orientiert sich an den Erfolgsbausteinen
der Marke Hamburg. Als Teil des Kommunikationsmus-
ters dienen die Bilder zur Wiedererkennung Hamburgs.

Einsatz von Bildmotiven im Seitenkopf

Je nach Inhalt, Zielgruppe, Absender und/oder Kommu-
nikationsziel einer Online-Applikation lassen sich unter-
schiedliche Themen im Seitenkopf visualisieren. Dies
kdnnen Objekte, Landschaften oder Personen sein.

Formalkriterien

e Hamburg als Botschaft

e mdglichst hoher Anteil an Blautonen

° mdglichst akzentuierter Rotanteil

e geeignet fiir ,,Cinemascope Format 16:3" im Seitenkopf
e klare Bildsprache

e hochwertige und grofRflachige Motive, nicht zu kleinteilig
e interessanter Anschnitt

¢ Perspektiven sollten nicht (iberzogen sein
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Don'ts

Hamburg

Bildsprache. Don'ts.

Don’t: Auf diesem Foto kénnte es sich auch um eine andere
Stadt als Hamburg handeln. Hamburg als Botschaft wird nicht
ausreichend vermittelt. Die Wahl des Bildausschnitts wirkt
unmotiviert.

Don‘t: Bei diesem Motiv ist der Hamburg Bezug zwar klar
erkennbar, der gelbstichige Himmel schafft aber eine un-
freundliche Atmosphére. Die Hafenanlage im Hintergrund
entbehrt jegliche bei Fotografen beliebte Industrie-Asthetik
und verstarkt den negativen Eindruck zusatzlich.

Don’t: Das Motiv ist zu kleinteilig und zu unruhig. Es eignet
sich als Content-Bild, nicht aber als Keyvisual fiir den Seiten-
kopf.

Don‘t: Die Perspektive dieser Gebaude in der Hafencity ist
stark Uberzogen und verzerrt.




Gestaltung Portal
Hamburg

Seitenkopf-Varianten.

Der vorliegende Styleguide fiir Online-Medien beschreibt drei unter-
schiedliche Gestaltungsansatze fiir Internet-Auftritte. Es gibt drei
Seitenkopf-Varianten, die mit den Gestaltungselementen der Marke
Hamburg komponiert wurden. Die Varianten sind strukturell in sich
nicht verdnderbar. Im Rahmen dieser drei im Folgenden vorgestellten
Alternativen kdnnen Sie lhren Internet-Auftritt auf Ihre Bediirfnisse/
Zielgruppe/Inhalte anpassen.




Gestaltung Portal

Hamburg

Die drei Seitenkopf-Varianten.

Soluptatius elustis Simagnis

1 2 3

Seitenkopf Seitenkopf Seitenkopf
mit Header-Bild mit Hintergrundbild ohne Bildmotiv




GeStaltung POI'ta| Seitenkopf-Varianten Variante 1

Hamburg

Variante 1. Seitenkopf mit Header-Bild.

LOGIN | REGISTRIEREN

Soluptatius etustis Simagnis quatem

N Hamburg Messe
m und Congress

ﬂ' VOLENDITATI ULLARORPOR VERISCIS LIQUIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMOUAM




VEETCH
Abmessungen

Gestaltung Portal

Seitenkopf-Varianten

Hamburg

Variante 1. Abmessungen.

; 1000 Px

SUNDIASPIET | PERIBUSAM | PSAEPROPRA

optionale Service-
Leisten-Elemente w

(Einsatz nicht
verpflichtend)

Visual: 980 x 190 Pixel

Soluptatius etustis Simagnis quatem ' T3O Px (Bug ohne Schatten)

THAFENCITY =3
d—OAMBURG N

iti

—

Hambuﬂggm

Service-Leiste:
40 Px

Social Media Icons
rechtsbindig, grau,
vertikale Position
frei wahlbar

Visual:
190 Px

- 350 Px

m

ﬁ VOLENDITATI ULLABORPOR VERISCIS LIQUIBLISA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMOUAM

Die Grof3e des Headers betragt 1000 x 350 Pixel. Dabei ist zu
beachten, dass wéhrend des Herunter-Scrollens auf der Seite
die Service-Leiste als Teil des Headers am oberen Rand des
Browsers fest stehen bleibt und somit immer sichtbar ist.

Navigation:
47 Px




Gestaltung Portal

Seitenkopf-Varianten

VEERICH

Einsatz groRes Visual

Hamburg

Variante 1. Einsatz grolRes Visual.

LOGIN | REGISTRIEREN

Soluptatius etustis Simagnis quatem

LOGIN | REGISTRIEREN

In Variante 1 ist das
grofde Visual in der
Hohe flexibel.

Minimale Hohe:
190 Pixel

In Variante 1 ist das
grofde Visual in der
Hohe flexibel.

Maximale Hohe:

Kommunikationsziel Visual

Das Visual ist fester Bestandteil des Seitenkopfes und bietet
die Mdglichkeit, je nach Zielgruppe, Kommunikationsziel
oder Absender, unterschiedliche Themen zu visualisieren.

Es ist die optische BegriiRung des Users. Daher sollte hier
ein besonderes Augenmerk auf die Asthetik und auf forma-
le Kriterien gelegt werden. Es reprasentiert in besonderem
Malie die Botschaft des Absenders und das Image der Stadt

5 .
Hamburg Airport Hamburg. Das extreme Cinemascope Format erfordert
s eine sorgféaltige Auswahl des Bildes, das in diesem Aus-
schnitt interessant wirkt und die Bildaussage verdichtet.
ﬁ VOLENDITATI ULLABORPOR VERISCIIS LIQUIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMQUAM

Bildsprache
Die Kriterien fir eine markenadéaquate Bildkommunikation
werden auf Seite 15 erldutert.

270 Pixel
g d ( Z=d X X 7 ¥ )
Soluptatius etustis Simagnis quatem
/?( . . .

Hamburg Airport Optionaler Einsatz einer

& Blatterfunktion fiir das Visual.
Die Gestaltung de.r Symbole Gelungene Beispiele flr eine

ﬁ VOLENDITATI ULLABORPOR VERISCIIS LIQUIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMOQUAM (Punkte, Nummerlerung, etC_)

markenadaquate Bildsprache

ist frei wahlbar.
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Einsatz ,Roter Bug”

Hamburg

Variante 1. Einsatz ,Roter Bug”.

Der rote Bug ragt mit der o Einsatz

Oberkante 8 Pixel hoch Der rote Bug befindet sich in Variante 1 linksbiindig

n dag B'lqut'V hinein. im Seitenkopf und verbindet das Visual mit dem weilRen

Er wirft einen dezenten Fond des Head E hwi fd iRen Fond

Schatten auf den weiRen ond des Headers. Er sc wm.wmt.au. em weilRen Fon

Fond. und ragt leicht in das Bildmotiv hinein. Der Bug trans-
portiert die Headline und ist in seiner Lange je nach

Headline-Lange variabel.
Buglénge flexibel

v

Soluptatius etustis Simagnis quatem 30 Px © Abmessunge
messungen

o Der rote Bug nimmt in der Hohe 30 Pixel (gemessen
ohne Schatten) ein. In der Lange ist der Bug flexibel
und richtet sich nach der Textlange. FUr eine optimale

Buglédnge Buglédnge o ) o ]
minimum: maximum: Aus-gewogenheit dieser Design-Linie empfehlen wir
280 Px 490 Px eine Mindestldnge von 280 Pixel und eine Maximal-
e lange von 490 Pixel.
| (J=-1 L X X X}
[t e Sy s

e Claim

Fir Online-Medien empfehlen wir einen einzeiligen
Claim. Der Claim steht linksblindig und ist weil3.
Der Schriftschnitt ist Univers 67 Bold Condensed.
Die Schriftzeile wird in der Vertikalen mittig zum
Bug gesetzt.

Schrift Univers 67 Bold Condensed

SchriftgroRe, -farbe 17 Punkt, weil®

Abstand zum linken Rand 10 Pixel

utis Simagnis quatem

Lange des Bugs 280 bis 490 Pixel empfohlen

Insert
Hohe: 30 Pixel

Breite: leicht flexibel
< Inhalt




G e Sta |tU n g POI'ta I Seitenkopf-Varianten Variante 1

Einsatz ,Blauer Fond”

Hamburg

Variante 1. Einsatz ,Blauer Fond”.

SUNDIASPIET PERIBUSAM | PSAEPROPRA (.“3"]2' /W\NUI Qm LOGIN | REGISTRIEREN _ Blaue
Variante

(X=X I X X X |

__# HWF

ﬁ VOLENDITAT! ULLABORPOR VERISCIIS LIQuIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMQUAM

» Obersicht Omnihil Magnis Catempos Aul Optae Pervsci Upissit Magni
Carrovidi Diatatis llluptas & Duciumauia Ommoloribaa Doluptatiur Isquam Faccus Adi nihilia Niaerunt

R T P PR R

Einsatz des Strukturfonds
Der blaue Fond kommt in der Seitenkopf-Variante 1 als Hintergrundmotiv in SEMUSHEY | PERBUSAM, | ERAERPIA Fw o mws Qo LN || e “ 1 Weile
der Service-Leiste und im DropDown-Meni zum Einsatz. In der Service-Leiste Variante
erstreckt er sich Uber die gesamte Breite des Seitenkopfes. Beim Platzieren des
Strukturfonds in die jeweiligen Flachen ist darauf zu achten, dass die lebendige
Licht- und Schattenwirkung der Struktur optimal zur Geltung kommt.

Soluptatius etustis Simagnis quatem S SPRACHEN

Alternativen ___:h'!_
Alternativ dazu kann der Fond entweder durch eine dunkelblaue Hamburg Hilignihil Hamburg

Vollflache oder — wie in nebenstehender Abbildung gezeigt — durch
eine weilde Flache ersetzt werden.

] VOLENDITAT! VERISCIIS LIQUIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT

REPERUMOUAM

dunkelblau: weifd
RGB 0/30/75




Gestaltung Portal

Variante 1
Absender-Logo

Seitenkopf-Varianten

Variante 1. Absender-Logo.

Absender-Logo mit Burg und Welle oder Hamburg-Schriftzug

£ eosesee]
!
!

Soluptatius etustis Simagnis quatem

-
—H e @

Soluptatius etustis Simagnis quatem

HAFENCITY oo e
HAMBURG MRS

kein Hamburg
Logo erforderlich

Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg durch Burg und Welle
oder einen Hamburg-Schriftzug klar erkennbar, kann rechts im
Seitenkopf auf das Hamburg-Logo verzichtet werden.

e Absender-Eigenlogo mit Schriftzug ,,Hamburg”

Soluptatius etustis Simagnis quatem

AFENCITY ==
=

c Absender-Logo mit Hamburg-Elementen

Soluptatius etustis Simagnis quatem

j,\'-.h,; HAMBURG
Marketing GmbH

Definition der Logo-Schutzzone Definition der Logo-Schutzzone

Absender-Logo ohne Hamburg-Erkennung

S e\
™
Hiligninhil o o4
e’ g e Hamburg

4 T

Hamburg

Absender Hilignihil

Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg nicht durch Burg und Welle oder Hamburg-
Schriftzug klar erkennbar, wird im Seitenkopf zusatzlich das Hamburg-Logo von Peter
Schmidt erganzt. Das Absender-Logo kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein.

e Original Hamburg-Logo (Peter Schmidt)

e Absender-Eigenlogo mit Bildzeichen
und ohne Hamburg-Schriftzug

Hilignihil

wi Sedigream

—mn

Hamburg

Definition der Logo-Schutzzone Definition der Logo-Schutzzone

Hamburg
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Hauptnavigation

Hamburg

Variante 1. Hauptnavigation.

RN S - J F = 1 'h
Soluptatius etustis Simagnis guatem

__ & HAMBURG

Marketing GmbH

ﬁ VOLENDITATI ULLABORPOR VERISCIIS LIQUIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMOQUAM

Die Hauptnavigation in Variante 1 befindet sich in der Navi-
gationsleiste unterhalb des Headers. Per Rollover werden
alle Navigationspunkte in einem DropDown-MenU angezeigt
(siehe nachste Seite). Neben den Navigationspunkten be-

Schrift Navigationspunkte Rahmen und Trennstriche Hintergrundfarbe (Fond) findet sich links der ,,Home"-Button in Form eines Icons.
Univers Condensed Starke: 1 Pixel RGB Farbe: 231/231/ 231
Versalien Schreibweis SchriftgroRe: 14 Punkt HEX: # e7e7e7 Die Abstande und die Verteilung der Navigations-
SchriftgroRe: 14 Punkt RGB Farbe: 213/213/213 punkte ergibt sich durch ihre Anzahl.
RGB Farbe: 103/103/103 HEX: # dbd5d5 In Ausnahmefallen kann die Hin-
HEX: # 676767 tergrundfarbe aus den definierten
Sekundarfarben dunkelblau oder
Alternative: Arial mittelblau (jeweils im Tonwert 25%)

gewahlt werden.

RGB Farbe dunkelblau 25%:
191/199/210
RGB Farbe mittelblau 25%:
191/215/233




Gestaltung Portal

Seitenkopf-Varianten

VEETCH
DropDown-Menii

Hamburg

Variante 1. DropDown-Meni.

@ VOLENDITATI

> Obersicht

Corrovidi Diatatis

Conem &t Invernam

ULLABORPOR

Omnihil Magnis
lluptas & Duciumguia

Assinias es Experiore

VERISCIIS

LIQUIBUSA

Catempos Aut
Ommoloribea Doluptatiur
Corundit

QUASINCIAM PORESSIMT

Optae Peresci
Isquam Faccus

Darfarnat Aliquatem

REPERUMOQUAM

Upissit Magni
Adi nihilia Niaarunt

Ommodit Simus

Blauer Fond
Strukturfond oder
Vollflache RGB: 0/30/75

Typografie

Font: Univers Condensed
Alternativ: Arial

SchriftgroRe: 13 Punkt, weild
Laufweite: 10
Zeilenabstand: 24 Px

Trennlinien
Farbe: weild
Lange: 173 Px
Starke: 1 Pixel
Transparenz: 40%

- VOLENDITATI

>
Corrovidi Diatatis

Conem et Invernam

ULLABORPOR VERISCIIS

Omnihil Magnis
Nuptas & Duciumeuia

Assinias es Experiore

LIQUIBUSA

Catempos Aut
Ommoloribea Doluptatiur

Corundit

QUASINCIAM PORESSIMT

Dptae Peresc
Isquam Faccus

Derfernat Aliguatem

REPERUMQUAM

Upissit Magni
Adi nihilia Niaerunt

Ommuodit Simus

WeilRer Fond

Typografie
siehe oben
RGB: 103/103/103

Trennlinien
Farbe: grau
RGB: 213/213/213

DropDown-Menii blau

Das DropDown-Ment ist
mit dem blauen Strukturfond
hinterlegt. Alternativ kann
der Fond vollflachig dunkel-
blau gewahlt werden.

DropDown-Menii weil3
Das DropDown-Men(
kann auch mit weilkem
Fond gestaltet wer-
den. In diesem Fall sind
Schrift und Linien grau.
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Service-Leiste

Hamburg

Variante 1. Service-Leiste.

Mit blauem Fond

Die Service-Leiste in
Variante 1 ist 40 Pixel
hoch und erstreckt sich
Uber die gesamte

aly
SUNDIASPIET | PERIBUSAM | PSAEPROPRA {;“a-ﬂ" f WIND 4 Qaﬂ'a"- LOGIN | REGISTRIEREN

Seitenkopfbreite.
3 ~ I‘- ; QIrHE o Mit weiRem Fond
SUNDIASPIET | PERIBUSAM | PSAEPROPRA GR 1z o winna 8§ a0 LOGIN | REGISTRIEREN SUCH : _
! alternativ kann die

- Service-Leiste mit
weillem Fond aus-
iy formuliert sein.

Wir empfehlen, die Service-Leiste als feststehendes Element
des Seitenkopfes einzusetzen, das sich am oberen Rand des
Browsers befindet und immer sichtbar bleibt.

Die Service-Leiste beinhaltet die Suche auf der rechten
Seite, ggf. die Sprachauswahl und bei Bedarf weitere
Service-Tools wie Login 0.4. Auch Top-Services kdnnen
in dieser Leiste angeboten werden. Bis auf das Such-
feld sind die Inhalte der Service-Leiste frei wahlbar.
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Hamburg

Variante 2. Seitenkopf mit Hintergrundbild.

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR -~  VERISCIS -  LIQUIBUSA -

i
G 122 o WiND 4 Qaﬂ%

LOGIN | REGISTRIEREN

®000000GO




G e Sta |tU n g POI'ta I Seitenkopf-Varianten Variante 2

Abmessungen

Hamburg

Variante 2. Abmessungen.

‘ 1000 Px |
i?i Hamburg Header:
n Convention 120 Px
w’_\J Bureau
VOLENDITAT] - ULLABORPOR - VERISCIIS - LIQUIBUSA -

Soluptatius etustis Simagnis IZBO Px (Bug ohne Schatten) P é .
Y 12 /WWD“ 30% Service-Leiste:
| 122 Px
LOGIN | REGISTRIEREN

440 Px

optionale Service-

Visualhf)he 440 Pixel Leisten-Elemente
hinterlegte Breite: 1260 (Binsatz nicht

flichtend
verpflichtend) Social Media Icons

rechtsbindig,
vertikale Position frei
wahlbar

Das Layout ist optimiert fir Bildschirm-Aufldsungen mit
einer Breite von 1024 Pixel. Die GroRRe des Headers be-
tragt 1000 x 440 Pixel. Der Navigations-Bereich wird zent-
riert dargestellt. Das grofRe Visual skaliert sich bis zu einer
Breite von 1260 Pixel mit. Aus diesem Grund wird das
Bildmotiv mit einer Breite von 1260 Pixel bereitgestellt.




Gestaltung Portal

Seitenkopf-Varianten Variante 2
Einsatz groRes Visual

Hamburg

Variante 2. Einsatz grol3es Visual.

iti
—
Hafen Hamburg Marketing e

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR ~  VERISCIS ~

LIQUIBUSA ~
Soluptatius etustis Simagnis

12 WIND4 Qan-.c

LOGIN | REGISTRIEREN

e0000OGOS v

1600 Pixel

1260 Pixel

1024 Pixel
In dieser Variante schopft h
das grofe Visual die
Maximalhohe aus.
Maximale Hohe: e
440 Pixel

Hintergrundbild

Das Visual in Variante 2 wird in einer Breite 1260 Pixel bereit-
gestellt. Wird das Browserfenster horizontal auf eine Breite
von 1600 Pixel aufgespannt, wird das Bild bis zu 1260 Pixel
Breite freigelegt. Die Hintergrundfarbe (Fondfarbe) der Web-
seite ist hellgrau (RGB 231/231/231). In sorgféltig abgewo-
genen Ausnahmefallen kann die Hintergrundfarbe aus den
definierten Sekundérfarben dunkelblau oder mittelblau
(jeweils im Tonwert 25%) gewahlt werden.

S SPRACHEN

L

Hafen Hamburg Marketing e

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR »  VERISCIS ~

LIQUIBUSA -

Soluptatius etustis Simagnis i
Gz o/ wiND4 sz

LOGIN | REGISTRIEREN

f (LYY YYY Y] ,

Die Hohe des groRRen
Visuals kann stufenlos Bildsprache

Auf Seite 15 werden die Kriterien fir eine markenadaquate
Bildkommunikation erlautert.

verringert werden.

Minimale Hohe:
270 Pixel

Optionaler Einsatz einer
Blatterfunktion fir das Visual.
Die Gestaltung der Symbole
(Punkte, Nummerierung, etc.)
ist frei wahlbar.
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Einsatz ,Roter Bug”

Hamburg

Variante 2. Einsatz ,Roter Bug”.

Buglange in Abhangigkeit von Hauptnavigation flexibel

L Der rote Bug schwimmt o Einsatz

VOLENDITATI ULL auf dem Visual und ragt Der rote Bug befindet sich in Variante 2 linksbiindig

mit der Oberkante 9 Pixel mit dem weiRen Header im Seitenkopf und verbindet

hoch in den weiRen Fond ) ) . . £

hinein. Er wirft sinen das VI§U8| ml.t dem welﬁeh Fo.nd. Er sch.W|mmt au

dezenten Schatten auf dem Bildmotiv und ragt leicht in den weif3en Fond

das Bild. hinein. Der Bug transportiert die Headline und ist in
seiner Lange in Abhangigkeit von der Hauptnavigation

leicht variabel.

e Abmessungen

0 Der rote Bug nimmt in der Hohe 30 Pixel (gemessen
Buglinge  Buglange ohne Schatten) ein. In der Lénge ist der Bug flexibel
minimum:  maximum: und richtet sich nach der Textldange und der Hauptna-
‘230 P ‘370 Px vigation. Fir eine optimale Ausgewogenheit dieser
e Design-Linie empfehlen wir eine Mindestlange von
ULLABORPOR »  VERISCIIS »  LIQUIBUSA ~ L

7 230 Pixel und eine Maximal-lange von 370 Pixel.

I0GIN | REGISTRIEREN

[3) © claim

Fir Online-Medien empfehlen wir einen einzeiligen

Schrift Univers Bold Condensed Claim. Der Claim steht ||nksbund|g und ist weil.
d . . i Der Schriftschnitt ist Univers 67 Bold Condensed.
SchriftgroRe, -farbe 17 Punkt, weil atIUS EtUStIS Slmagnls Die Schriftzeile wird in der Vertikalen mittig zum
Bug gesetzt.
Abstand zum linken Rand 10 Pixel 1
Lange des Bugs 230 bis 370 Pixel empfohlen

Insert
Hohe: 30 Pixel
Lénge: Leicht flexibel
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Seitenkopf-Varianten Variante 2

Einsatz ,Blauer Fond”

Hamburg

Variante 2. Einsatz ,Blauer Fond”.

Einsatz des Strukturfonds

Der blaue Fond kommt in der Seitenkopf-Variante 2 als Hintergrund-
motiv im Servicekasten auf der rechten Seite und im DropDown-Menl
zum Einsatz. Beim Platzieren des Strukturfonds in die jeweiligen Flachen
ist darauf zu achten, dass die lebendige Licht- und Schattenwirkung

der Struktur optimal zur Geltung kommt.

Alternativen

Alternativ dazu kann der Fond entweder durch eine dunkelblaue
Vollflache oder — wie in nebenstehender Abbildung gezeigt —
durch eine weile Flache ersetzt werden.

dunkelblau: weifd
RGB 0/30/75

m Hamburg Messe
m und Congress

VOLENDITATI -

ULLABORPOR -

VERISCIIS -  LIQUIBUSA ~

Soluptatius etustis Simagnis

(‘;3"12'  WIND4 Q?D&

LUGIN | REGISTRIEREN

020000000

Hamburg Messe
undCongress

B uasorron - REEHERIEES

Soluptatius otustis Simagnis

Magnima Ximparru Otatur & Arum

.....

Pionibitat Perio

Hamburg Messe
und Congress

= ULLABORPOR

Soluptatius etustls Simagnis
-

L=l L L1 L L)

DropDown
MenU in blau

Weilke
Variante

Blaue
Variante
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Seitenkopf-Varianten Variante 2

Absender-Logo
’ Hamburg

Variante 2. Absender-Logo.

G Absender-Logo mit Hamburg-Elementen e Absender-Eigenlogo mit Schriftzug ,,Hamburg”

Servicemodul
Absender-Logo mit Burg und Welle oder Hamburg-Schriftzug kann nach oben

verschoben werden

__# HAMBURG @

Marketing GmbH Cﬁ‘\z- - iND 4 Q,,‘

VOLENDITATI ~ LIQUIBUSA ~ LOGIN | REGISTRIEREN

ULLABORPOR »  VERISCIS +

Soluptatius etustis Simagnis

HAFENCITY == 9
HAMBURG ;\\

VOLENDITATI »  ULLABORPOR -~  VERISCIIS ~  LIQUIBUSA ~

Soluptatius etustis Simagnis

P
G 1z S WINDA ans-.

Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg durch Burg und Welle
oder einen Hamburg-Schriftzug klar erkennbar, kann rechts im kein Hamburg-
Seitenkopf auf das Hamburg-Logo verzichtet werden. Logo erforderlich

B i i Ciaci NI oivoasiiic oiniciic G AN

& HAMBURG

Marketing GmbH HAFENCITY =

—\\\‘

Definition der Logo-Schutzzone Definition der Logo-Schutzzone

Absender-Logo ohne Hamburg-Erkennung

@) niiignini

Soluptatius etustis Simagnis

VOLENDITATI -

ULLABORPOR ~  VERISCIS »  LIQUIBUSA -

S sPRACHEN iti
—n
Hamburg

Absender Hilignihil

VOLENDITATI »  ULLABORFOR -  VERISCIIS »  LIOUIBUSA ~

Soluptatius etustis Simagnis

P
G 1z S WIND3 ans-.

Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg nicht durch Burg und Welle oder Hamburg-
Schriftzug klar erkennbar, wird im Seitenkopf zusatzlich das Hamburg-Logo von Peter
Schmidt erganzt. Das Absender-Logo kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein.

e Absender-Eigenlogo mit Bildzeichen e Original Hamburg-Logo (Peter Schmidt)
und ohne Hamburg-Schriftzug

ygw - L ih
Hilignihil s
wi Sedignam Hambu r

Definition der Logo-Schutzzone Definition der Logo-Schutzzone
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Hauptnavigation

Hamburg

Variante 2. Hauptnavigation.

S SPRACHEN

HAFENCITY :§
HAMBURG RN

VOLENDITATI =~  ULLABORPOR VERISCIIS ~  LIQUIBUSA ~

Soluptatius etustis Simagnis =
. g 12° /WIND# Q 0%

LOGIN | REGISTRIEREN

Die Hauptnavigation in Variante 2 befindet sich im weifRen
Headerfeld des Seitenkopfes. Per Rollover werden alle
Navigationspunkte in einem DropDown-Meni angezeigt
(s. nachste Seite). Neben den Navigationspunkten sind
Schrift Navigationspunkte kleine Pfeile. Die Abstande und die Verteilung der Naviga-
Univers Condensed tionspunkte leiten sich vom jeweiligen Seitenraster ab.
Versalien Schreibweise
SchriftgrofRe: 15 Punkt
RGB Farbe: 103/103/103
HEX: # 676767

Blaue Pfeile
Alternative: Arial Mal3: 7 x 4 Pixel

RGB Farbe: 0/95/166

HEX: # 005eab

Alternativ kann eine der anderen
Hausfarben (Primar- oder Sekundar-
farbe) gewahlt werden.
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DropDown-Menii

Hamburg

Variante 2. DropDown-Meni.

DropDown-Menii blau DropDown-Menii wei3

Das DropDown-Menti

kann auch mit weiRem

Fond gestaltet werden.

Magnima Ximpaorru Maiorem Ipsandan Otatur & Arum Verro Moloribus In diesem Fall sind

Onsequo sanimus Obit Molupit Sinctib Eriasinctat Natlaz audis Sy Ve i Schrift und Linien grau. Teaser

: ; Farbe: grau

RGB: 230/230/230

VOLENDITAT! ~ QVERGLGIZ R VERISCIS ~  LIQUIBUSA -
Soluptatius etustis Simagnis

Tisserenatias Laborerumquos Qui Tempelis Dercite Nusapit
Hillignatus Num Dolorestio Ucipsapedi Beribus Alitinvelia
Eaquibusam Natem Erspiducid Repudae Tiantiusam Olecearis Magnit

Oditaquatis Moloribus Faceum Ulparum Venemaquis
Aspical ibusti s 3 VOLENOITAT - | ULLABORPOR . | VERISTUS .  LIGUIBUSA - I
Bitiates Comnihillaut Fugit Fugitatium Nullorrorem Quistium b

Magnima Ximporn Maiorem Ipsandan Otatur & Arum Verr Maloriius Teaser

Sitempo Rerupta Moluptatur Pienihitat Perio Dolupta Voloris

Ok

Doluptus Commaoles Exsmrﬁqua:;

Optinitatet Tenihil Vergped I4 bus est
ey o Smilguo fuldatium
Iignihieil inisti

Blauer Fond Typografie Trennlinien Teaser Typografie Trennlinien
Strukturfond oder Headlines: Farbe: weil} Im DropDown-Menl Headlines: blau Farbe: grau
Vollflache RGB: 0/30/75 Univers 67 Bold Condensed Lange: 163 Px von Variante 2 kann RGB: 0/95/166 RGB: 213/213/213
SchriftgroRe: 15 Punkt, weild Stérke: 1 Pixel ein Teaser mit Bild
Transparenz: 40% eingefligt werden. — Unterpunkte: grau
— Unterpunkte: RGB: 103/103/103

Univers Condensed
SchriftgroRe: 14 Punkt, weil®
Laufweite: 20
Zeilenabstand: 25 Px

Alternative jeweils: Arial
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Servicemodul

Hamburg

Variante 2. Servicemodul.

X ' Modul mit blauem Fond
Ha/mburg Airport | '--. DasIServicemoduI in Yariante 2 ist Qin kompaktgs Element,
das im oberen Feld die Suche aufnimmt und bei Bedarf
weitere Service-Tools wie Login-Bereich, Wind- und
Wetterinformationen 0.a. Es sollten nicht mehr als vier
ﬁ‘.f:"'ﬁ" Z WiND4 [é T Felder untereinander stehen.

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR -  VERISCIS ~  LIQUIBUSA «
Soluptatius etustis Simagnis

LOGIN | REGISTRIEREN

B SPRACHEN Modul mit weiRem Fond

>
Ha/mburg Airport Da§ Servicgmodul kann wie nebenstehend gbgebildet .mit
L/ weilRem Hintergrund gestaltet werden. In diesem Fall ist

das Suchfeld hellgrau eingefarbt, um sich vom weillen Hin-
tergrund abzuheben. Auch hier sollte die maximale Anzahl
von vier Feldern untereinander nicht Uberschritten werden.

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR ~  VERISCHS -  LIQUIBUSA ~ UCHE Q

s 1e
1z Winp4 Qau%

Soluptatius etustis Simagnis

LOGIN | REGISTRIEREN

a ! Sonderfall
b Wenn auf das Hamburg-Logo auf der rechten Seite
C!éj" B @ » (:{l_}'_ e Fw Q " verzichtet werden kann, darf das Servicemodul nach
i 12 ERNCY 30% | w12 YeiND 4 0% oben verschoben und in den weiRen Bereich eingepasst

werden. Die Hintergrundfarbe kann weif3 sein oder als
LIQUIBUSA ~ LOGIN | REGISTRIEREN LIQUIBUSA ~ LOGIN | REGISTRIEREN blauer Strukturfond bzw. blaue Vollfldche gewahlt werden.
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Hamburg

Variante 3. Seitenkopf ohne Bildmotiv.

Soluptatius etustis Simagnis

\‘
G 12 o winps ﬁq}:u'ﬁ. LOGIN | REGISTRIEREN

*x x

Hamburg
Convention

’\n/ Bureau
VOLENDITAT! »  ULLABORPOR ~  VERISCHS »  LIQUIBUSA ~

» 3+ f
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Seitenkopf-Varianten Variante 3

Abmessungen

Hamburg

Variante 3. Abmessungen.

‘ 1000 Px |
43 Px (Bug ohne Schatten)

Soluptatius etustis Simagnis
Service-Leiste:
90 Px
L
== I SPRACHEN G312 o winp s an% LOGIN | REGISTRIEREN
vk optionale Service- Header: 210 Px
_Ih Hamburg Leisten-Elemente 110 Px
m Convention (Einsatz nicht
,\.‘/ Bureau verpflichtend)
m VOLENDITAT! »  ULLABORPOR »  VERISCHS -  LIOUIBUSA -
o 1 L
» 3t f
}7

Social Media Icons

bindig mit Oberkante Content-Feld,
horizontale Position:

rechtsbindig mit Suche-Feld

Die GroRe des Headers betragt 1000 x 350 Pixel.
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Seitenkopf-Varianten

Variante 3
Einsatz Visual

Hamburg

Variante 3. Einsatz Visual.

Soluptatius etustis Simagnis

== i SPRACHEN

& HWF

Hamburgische Gesellschaft
fiir Wirtschaftsforderung mbH

C:f,'l"u" « winps Qamf,

LOGIN | REGISTRIEREN

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR ~  VERISCHS -  LIQUIBUSA ~

-l

Soluptatius etustis Simagnis

== i SPRACHEN

& HWF

Hamburgische Gesellschaft
fur Wirtschaftsfarderung mbH

(:’If')"u" o winn 4 Qan%

LOGIN | REGISTRIEREN

VOLENDITATI ~  ULLABORPOR ~  VERISCHS -  LIQUIBUSA ~

,

Die Variante 3 kommt
ohne grofies Header-
Bild aus.

Falls nicht auf ein groRes
Visual verzichtet werden
mochte, bietet Variante 3
die Moglichkeit, ein Bild
im Contentbereich ein-
zusetzen.

Ohne Visual

In der schlichten Seitenkopf-Variante 3 lenkt nichts von
den Grundelementen des Kommunikationsmusters der
Marke Hamburg ab. Das Zusammenspiel der Gestal-
tungskomponenten kann seine Wirkung voll entfalten.

Visual im Content

Um auch in dieser Variante den Einsatz eines groRen
Visuals bei Bedarf zu ermoglichen, kann der Content-
bereich ein entsprechendes Bild aufnehmen. Idea-
lerweise direkt unter der Hauptnavigation, wie in der
nebenstehenden Abbildung veranschaulicht ist.
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Einsatz ,Roter Bug”

Hamburg

Variante 3. Einsatz ,Roter Bug”.

Buglange in Abhéngigkeit flexibel T 43 Px

. . 0 . / Der rote Bug schlief3t mit o Einsatz
Soluptatlus etustis Slmagms Quatem der Oberkante der Web- Der rote Bug befindet sich in Variante 3 linksbiindig

site ab. Er ragt 9 Pixel

) im Seitenkopf und verbindet den blauen Fond des
hoch in den grauen Fond

s der Seite hinein. Er wirft Service-Bereichs mit dem Hintergrundgrau der
Qﬁ' 122 o Winp 4 @ % einen dezenten Schatten Website. Er schwimmt auf dem blauen Struktur-
auf den blauen Fond. fond und schlie3t mit der Oberkante der Seite ab.

Der Bug transportiert die Headline und ist in sei-

'.li‘i H A M B UR G ner Lange je nach Headline-Lange variabel.
L

Tourismus GmbH

VOLENDITAT] ~  ULLABORPOR »  VE

0 9 Abmessungen

Der rote Bug nimmt in der Hohe 43 Pixel (gemessen
ohne Schatten) ein. In der Breite ist der Bug flexibel
und richtet sich nach der Textlange. FUr eine optimale
Ausgewogenheit dieser Design-Linie empfehlen wir
eine Mindestlange von 400 Pixel und eine Maximal-
Soluptatius etustis Simagnis — Iénge von 500 Pixel.

Buglange minimum 400 Px

Buglange maximum 500 Px

@"2‘ .”WMM Qm LOGIN | REGISTRIEREN

e e Claim

Fir Online-Medien empfehlen wir einen einzeiligen
Claim. Der Claim steht linksblindig und ist weil3.
Der Schriftschnitt ist Univers 67 Bold Condensed.
Die Schriftzeile wird in der Vertikalen mittig zum

Soluptatius etustis Sim ks

Schrift Univers Bold Condensed

SchriftgroRe, -farbe 20 Punkt, weif3

Abstand zum linken Rand 20 Pixel

Lange des Bugs 400 bis 500 Pixel empfohlen

Insert
Hohe: 43 Pixel

< Inhalt Lange: leicht flexibel




Gestaltung Portal

Seitenkopf-Varianten Variante 3
Einsatz ,Blauer Fond”

Hamburg

Variante 3. Einsatz ,Blauer Fond”.

Einsatz des Strukturfonds

Der blaue Fond kommt in der Seitenkopf-Variante 3 als Hintergrundmotiv in

der Service-Leiste und im DropDown-Meni zum Einsatz. In der Service-Leiste
nimmt er eine hohere Flache ein als bei den anderen Varianten. Beim Platzieren
des Strukturfonds in die jeweiligen Flachen ist darauf zu achten, dass die le-
bendige Licht- und Schattenwirkung der Struktur optimal zur Geltung kommt.

Alternativen

Alternativ dazu kann der Fond entweder durch eine dunkelblaue
Vollflache oder — wie in nebenstehender Abbildung gezeigt — durch
eine Kombination aus grauen und weilen Flachen ersetzt werden.

dunkelblau: hellgrau:
RGB 0/30/75 RGB 230/230/230

Soluptatius etustis Simagnis

q‘é"u'  wino & Qm.

__# HAMBURG
Marketing GmbH

VULENDIIAIl »  ULLABORPUR ~

> Obersicht Dmnihil Magnis Catampas Aut
Corravidi Diatatia lluptos & Duciumquia

Conem et Invernam Assinias us Experiors Conndit

Ommoloriboa Doluptatiur

LOGIN | REGISTRIEREN

VERISCHS »  LIQUIBUSA ~

(Optae Perasci
Isquam Faceus

Derfemat Aliquatem

Upissit Magni
Adi nihilia Nisorunt

Omumodit Simus

Soluptatius etustis Simagnis

(:;'5"12“ o WiNp 4 Qm

__#% HAMBURG

Marketing GmbH
VOLENDIIAI ~  ULLABUKPOR ~

LOGIN | REBISTRIEREN

VERISCHS »  LIQUIBUSA ~

Ommodit Simus

Blaue
Variante

Grau-weilse
Variante
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Absender-Logo
’ Hamburg

Variante 3. Absender-Logo.

Absender-Logo mit Burg und Welle oder Hamburg-Schriftzug Absender-Logo ohne Hamburg-Erkennung

Soluptatius etustis Simagnis / Soluptatius etustis Simagnis

G 12° o winp4 Qm LOGIN | REGISTRIEREN 38 G 1z " winpa Qan-:. LOGIN | REGISTRIEREN

=
. —0n
i nameurc @ A &) Hilignihil (3 Hamburg

Marketing GmbH

VOLCNDITATI »  ULLABORPOR ~  VLRISCIIS »  LIQUIBUSA ~ VOLCNDITATI »  ULLABORPOR -  VLCRISCHS »  LIQUIBUSA ~

Soluptatius etustis Simagnis Soluptatius etustis Simagnis

S SPRACHEN C;'Iﬁ"u“ & winpa Qw-r. LOGIN | REGISTRIEREN S SPRACHEN (:5'?2" < winpa Qm-:. LOGIN | REGISTRIEREN
Harenciry 28 @ Absender Hilignihil Hamb
HAMBURG N g amburg
VOLENDITATI »  ULLABORPOR - VERISCIS +~  LIQUIBUSA ~ VOLENDITATI »  ULLABORPOR - VERISCHS ~  LIQUIBUSA ~
Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg durch Burg und Welle kein Hamburg- Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg nicht durch Burg und Welle oder Hamburg-
oder einen Hamburg-Schriftzug klar erkennbar, kann rechts im Logo erforderlich Schriftzug klar erkennbar, wird im Seitenkopf zusatzlich das Hamburg-Logo von Peter
Seitenkopf auf das Hamburg-Logo verzichtet werden. Schmidt erganzt. Das Absender-Logo kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein.
“ Absender-Logo mit Hamburg-Elementen e Absender-Eigenlogo mit Schriftzug ,,Hamburg” e Absender-Eigenlogo mit Bildzeichen e Original Hamburg-Logo (Peter Schmidt)
und ohne Hamburg-Schriftzug
" —n
n HAMBURG AFENCITY = Hiligninhil Hamburg
Marketing GmbH it Sedignans o
Definition der Logo-Schutzzone Definition der Logo-Schutzzone Definition der Logo-Schutzzone Definition der Logo-Schutzzone
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Hauptnavigation

Hamburg

Variante 3. Hauptnavigation.

Soluptatius etustis Simagnis

s
G 12° o winp 4 @m% LOGIN | REGISTRIEREN

VOLENDITAT! -  ULLABORPOR »  VERISCIS -  LIQUIBUSA -

Die Hauptnavigation in Variante 3 befindet sich im weifRen
Headerfeld des Seitenkopfes. Per Rollover werden alle
Navigationspunkte in einem DropDown-Meni angezeigt
(s. nachste Seite). Neben den Navigationspunkten sind
Schrift Navigationspunkte kleine Pfeile. Die Abstande und die Verteilung der Naviga-

Univers Condensed tionspunkte leiten sich vom jeweiligen Seitenraster ab.
Versalien Schreibweise
SchriftgréRe: 15 Punkt
RGB Farbe: 103/103/103
HEX: # 676767

Blaue Pfeile

Mal: 7 x 4 Pixel

RGB Farbe: 0/95/166
HEX: # 005eab
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Seitenkopf-Varianten

Variante 3

DropDown-Menii

Variante 3. DropDown-Meni.

> ﬂbsrsicm

Corrovidi Diatatis

Conem et Invernam

VOLENDITAT] ~ ULLABORPOR -

Omnihil Magnis Catempos Aut
O_mn_wEm:‘litma _E)uhjpta_tjuf
Assinias es Experiore Corundit

il b

VERISCIS ~  LIQUIBUSA
l_:lptaa_?erasci
Isquam Faccus

Derfarnat Aliguatem

Upissit Magni
Adi nihi]ia_ma»afunt

Ommodit Simus

Blauer Fond
Strukturfond oder
Vollflache RGB: 0/30/75

RGB: 0/95/166

Schriftfarbe Akzent

Typografie

Font: Univers Condensed
Alternativ: Arial

SchriftgroRe: 13 Punkt, weil®
Laufweite: 10
Zeilenabstand: 24 Px

Trennlinien
Farbe: weil}
Lange: 175 Px
Starke: 1 Pixel
Transparenz: 40%

>

Corrovidi Diatatis

VOLENDITATI »  ULLABORPOR -

Omnihil Magnis Catempos Aut

[lluptas & Duciumguia Ommuoloribea Doluptatiur

VERISCIIS ~  LIQUIBUSA -

Optae Peresci

Isguam Faccus

Upissit Magni

Adi nihilia Niaerunt

RGB: 103/103/103

Conem et Invernam Assinias es Experiore Corundit Derfernat Aliquatem Ommodit Simus
WeiRer Fond Typografie Trennlinien
siehe oben Farbe: grau

RGB: 213/213/213

Hamburg

DropDown-Menii blau

Das DropDown-Ment ist
mit dem blauen Strukturfond
hinterlegt. Alternativ kann
der Fond vollflachig dunkel-
blau gewahlt werden.

DropDown-Menii weil3
Das DropDown-Men(
kann auch mit weilkem
Fond gestaltet wer-
den. In diesem Fall sind
Schrift und Linien grau.
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Service-Leiste

Hamburg

Variante 3. Service-Leiste.

Mit blauem Fond

Die Service-Leiste in
Variante 3 ist 90 Pixel
hoch und erstreckt sich
Uber die gesamte
Seitenkopfbreite.

x EAe : Mit grauem Fond
Soluptatius etustis Simagnis alternativ kann die Ser-

viceleiste mit grauem

vl : Fond ausformuliert sein.
B2 SPRACHEN P 1 o winna Qm LOGIN | REGISTRIEREN SUCHE Q RGB: 230/230/230

HEX: # e6e6e6

Soluptatius etustis Simagnis

sl
GP 122 o winp 4 an% LOGIN | REGISTRIEREN

Die Service-Leiste in Variante 3 ist hoher als in den anderen
Varianten und dadurch ein zentrales optisches Element.

Die Service-Leiste beinhaltet die Suche auf der rechten Seite,
die Sprachauswahl und bei Bedarf weitere Service-Tools wie
Wind- und Wetterinformationen 0.a8. Auch Top-Services kon-
nen in dieser Leiste angeboten werden. Bis auf das Suchfeld
sind die Inhalte der Service-Leiste frei wahlbar.
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Abbinder-Varianten VEERICH

Hamburg

Abbinder-Variante 1.

SUNDIASPIET | PERIBUSAM | PSAEPROPRA / WIND 4

[ d=X X X X X ]

Soluptatius etustis Simagnis quatem
iti
—
Hafen Hamburg Mar

] VOLENDITAT! ULLABORPOR VERISCIS LIQUIBUSA QUAS

INCIAM PORESSIMT REPERUMQUAM

RECHTLICHES BUSINESS & PRESSE SERVICE BLAUTEMPOREM 1 2014 HAMBURG MANDANT
Uber Peribusam Messen Kontakt Molorpos.
Imprassum Presse Partnerstdte Onmnimos D
Datenschutz Zahlen & Fakten Sitemap Diandaeriae quiatur
AGE Wir lber uns Link zu Hamburg.de Sinctio Rehendempor
Zahlungshinweise Produkto & Sorvices Sogque Aliquis Perfarforrum
Nutzungsbedingungen Knoperation & Warbung Erfarfarspa Sustis
Jobs & Karmers Maximin
Cunventions & Events

Alle Rechie vorbshalten
Steinstralle 7 — 20085 Hambury

Hamburg

UNSERE PARTNER

n@work Intemet d Ray Sono AG
"@um”i Informationssysteme GmbH ray sono Agentur fir digitale Kommunikaton

TN
(unapark  iuna-park ombh @ pirelio.de  pixetio media GmbH

X
YSFEME 52000 Homburg, HSI Verog Ht;;\bmgﬁirp:ﬂ Flughaten Hamburg GmbH

Abbinder mit dunkelblauem Fond

Der Abbinder flr Seitenkopf-Variante 1 wird mit dem
dunkelblauen Strukturfond hinterlegt. Alternativ kann auch
eine dunkelblaue Vollflache verwendet werden. Die Schrift-
farbe ist weifd in der Systemschrift (Arial). Die Partnerlogos
werden einheitlich negativ weild abgebildet.

SUNDIASPIET | PERIBUSAM | PSAEPROPAA iz o wanos Qiu‘-u \0GiN | Rest

[ X=X X X X X ]
Soluptatius etustis Simagnis quatem
ifi
—
Hafen Hamburg Mar

Datenschutz
AGB

Zohlungshinweise

Zahien & Fakten
Wir (ber uns

Produkto & Sorvices
Knaperation & Warhung
Jobs & Karriere

Corventions & Events

Diandaeriae quiatur
Sinctic Rehendempor

Erferfarspe Sustis
Maximin

UNSERE PARTNER
n@work Intemet Ray Sono AG
N@WORK  inomatonssysteme Gmor Fay SONG  Agemur for cighale Kommunikaton
park  luna-park ambh L;g pixelio.ie  pixetic media GmbH
'SZEPE Szene Hamburg, HS! Vara 2 Flughafon Hamburg "
eno Hamburg Variag Hémburg Alport  Flughaten Hamburg GmbH
L

] VOLENDITAT! ULLABORPOR VERISCIS LIQUIBUSA QUASINCIAM PORESSIMT REPERUMQUAM
RECHTLICHES BUSINESS & PRESSE SERVICE BLAUTEMPOREM ® 2014 HILGNIHIL HAMBURG GMBH
Uber Perbusam Messen Kontakt Molorpos Alle Rechte vorbehalten

Impressum Presse Partnerstadie Omnimos D Wexstrafle 7 - 20355 Hamburg

_ 4

Hamgu rg

Sonderfall: Abbinder mit weilem Fond

Der Abbinder kann alternativ mit weiRem Fond hinterlegt sein.
In diesem Fall ist die Schriftfarbe grau (RGB 80/80/80).

Die Partnerlogos werden in ihren Originalfarben dargestellt.
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Abbinder-Varianten

VEETCH
Abmessungen

Hamburg

Abbinder-Variante 1. Abmessungen.

1000 Px

RECHTLICHES

Uber Peribusam
Impressum
Datenschutz

AGB
Zahlungshinweise
Nutzungsbedingungen

UNSERE PARTNER

n@uork

Lunapark

'SZENE

30 140 20

BUSINESS & PRESSE

Messen

Presse

Zahlen & Fakien

Wir lber uns

Produkte & Services
Kooperation & Werbung
Jobs & Karrere
Conventions & Events

n@work Intemet
Informationssystame GmbH

|una-park gmbh

Szene Hamburg, HSI Verag

140

Logos negativ
rechtsbiindig

SERVICE

Kontakt
Partnerstadte
Sitemap

Link zu Hamburg.de
Seque Aliquis

S

=

i i
ray sono

@] pixelio.de

F.
HEn':I:n.wg Ajrport

140

Arial regular
11,5 Punkt,
ZAB 18 Punkt

BLAUTEMPOREM

Molorpos

Omnimos D
Diandaeriae quiatur
Sinctic Rehendempor
Perferferrum
Erferferspe Sustis
Maximin

Ray Sono AG
Agentur fir digitale Kommunikation

pixelio media GmbH

Flughafen Hamburg GmbH

20 140 20

Arial regular
Versalien
12 Punkt

@ 2014 HILIGNIHIL HAMBURG GMBH

Alle Rechte vorbehalten
Wenstralie 7 — 20355 Hamburg

Hamburg

160 50

Linie weil3

Starke 1 Punkt
Deckkraft 40%

Abbinder

Der Abbinder ist mit dem
dunkelblauen Strukturfond
im Hintergrund gestaltet.
Die Typografie der Abbinder-
Themen ist je nach Umfang
1-4-spaltig angeordnet.

Die Partnerlogos werden
2-spaltig angeordnet, in ihrer
Negativ-Variante abgebil-
det und rechtsbiindig am
Raster ausgerichtet.
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Hamburg

Abbinder-Variante 2.

N Hamburg Messe ‘ N Hamburg Messe
m und Congress k. m und Congress

VOLENDITATI »  ULLABORPOR »  VERISCIS »  LIQUIBUSA - VOLENDITATI »  ULLABORPOR =

VERISCIIS +  LIQUIBUSA = UEH! Q
Saluptatius etustis Simagnis Soluptatius etustis Simagnis

T
Gz o wiND 4 QJU':&

LOGIN | REGISTRIEREN LOGIN REGISTRIEREN

00000000 000000OOCGE

RECHTLICHES BUSINESS & PRESSE SERVICE BLAUTEMPOREM @ 2014 HAMBURG MANDANT RECHTLICHES BUSINESS & PRESSE SERVICE BLAUTEMPOREM ® 2014 HILIGNIHIL HAMBURG GMBH
Ober Periousam Messen Kontakt Molarpos Ale Rechts vorbshaten L Ober Perbusam Messen Kontakt Molarpos Asie Rechta vorbenanen
Impressum Presse Partnerstidie Omnimos D Steinstralle 7 - 20035 Hamburg Impressum Presse Partnarstadis Onininias O Wexstralle 7 - 20055 Hamburg
Datenschutz Zahien & Fakien Sitamap Diandasriae quistur Datenschutz Zahlsn & Fakien Sitomap Diandasriae quiatur o
AGB Wir liber uns Link zu Hamburg.de Sinctio Rehendempor AGB Wit liber uns Link zu Hamburg.de Sinclio Rehendempor __J_!i_
Zahiungshinweise Produkie & Services Seque Aliquis Perferfemum Hamburg Zahlungshinweise Froduxte & Services Seque Aliquis Perferferum Hamburg
Nulzungsbedingungen Kooperation & Werbung Erferferspe Suslis Nutzungsbedingungen Kooperation & Werbug Erferferspe Sustis

Jobs & Kariers Masximin Jobs & Karrisre Maximin

Canventions & Events. Canventions & Fvants
UNSERE PARTNER UNSERE PARTNER

2 n@work Intermet P Ray Sono AG = < Ray Sono AG
ﬂ@“ﬂﬂ”‘l Informationasystsme GmbH ray SON0  Agentur fir digitals Kommunikation II(@'IJJIIIII ray S50N0  Agentur fir digitale Kommunikation

— Lo =L
wnapark  una-park gmbh @ pixelio.de  pixeto media GmoH park  luna-park gmbh @] pixelio.de  pixeio mecia G

r’( >
'SZENE Szene Hamburg, HSI Verag Kcnﬁnrgl\irpﬂn Flughafen Hamburg GmbH ’SZENE Szene Hamburg, HSI Verlag Hemiburg Airport  Flughafon Hamburg GmbH
C

Abbinder mit dunkelblauem Fond Sonderfall: Abbinder mit weiRem Fond

Der Abbinder flir Seitenkopf-Variante 2 wird mit dem Der Abbinder kann alternativ mit weiRem Fond hinterlegt sein.
dunkelblauen Strukturfond hinterlegt. Alternativ kann auch In diesem Fall ist die Schriftfarbe grau (RGB 80/80/80).
eine dunkelblaue Vollflache verwendet werden. Die Schrift- Die Partnerlogos werden in ihren Originalfarben dargestellt.

farbe ist weilk in der Systemschrift (Arial). Die Partnerlogos
werden einheitlich negativ weif3 abgebildet.
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Abmessungen

Hamburg

Abbinder-Variante 2. Abmessungen.

| 1000 Px }
Abbinder
[l . . . .
RECHTLICHES BUSINESS & PRESSE SERVICE BLAUTEMPOREM @ 2014 HILIGNIHIL HAMBURG GMBH Der Abbinder ist hier mit
. einem weifsen Fond im
Uber Perbusam Messen Kaontakt Molorpos Alle Rechie vorbehaiten .
Hintergrund gestaltet.
Impressum Presse FPartnerstadis Omnimaos D Wexstralle 7 — 20355 Hamburg . . .
Die Typografie der Abbinder-
Datenschutz Zahlen & Fakten Eitemap Diandserias quiatur T s
cn et b Vs b R TG ﬂ Themen ist je nach Umfang
ir (iber uns ink zy Hamburg.de inctio Rehendempor .
ahl " Produkie & Servi 5 Alicui ¥ Perfurh h o o—— 1-4-spaltig angeordnet.
ahlungshinweise ukte & Services eque| Aliquis erferferrum Hamburg
Mutzungsbedingungen Kooperation & Werbung Erferferspe Sustis .
Die Partnerlogos werden
Jobs & Kamers Maximin . .
y . 2-spaltig angeordnet, hier
Conventions & Events o LT K .
in ihrer Original-Farbigkeit
il nd rechtsbindi
UNSERE PARTNER abgebildet und e(.: tsblndig
am Raster ausgerichtet.
n@@work [ntermet Ray Sono AG
II@[HI] l|'| Informationssystame GmbH ray song  |Agentur fr digitale Kommunikation
T aparkl  |una-park gmbh L?.'] i]ix&ii{].ﬂt pixelic media GmbH
b
'SZE'E Szene Hamburg, HSI Veria Ha’lfﬂun’g Almport Flughafen Hamburg GmbH
L
30 20 140 20 140 20 140 20 140 20 80 200 30
Logos positiv Arial regular Arial regular Linie grau
rechtsbiindig 11,5 Punkt, Versalien RGB 213/213/213
ZAB 18 Punkt 12 Punkt Starke 1 Punkt

Deckkraft 40%
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Abbinder-Variante 3.

Soluptatius etustis Simagnis

A
G o winps Qm LOGIN | REQISTRIEREN

A
Hamburg Airport
L /

ULLABORPOR ~  VERISCIS ~  LIQUIBUSA ~

RECHTLICHES BUSINESS & PRESSE DBLAUTEMPOREM

Uber Peribusam Messen Konttakt Molorpos

Impressum Presse Parinerstadts Omnimos D

Datenachutz Zahion & Fakten Sitemap Diandasriae quistur

AGB Wir iiber uns Link zu Hamburg de Sinctio Rehendempor

Zahlungshinweisa Produkie & Services Seque Aliquis Perferferrum

Nutzungsbedingungen Kooperation & Werbung Erferferspe Sustis
Jobs & Karera Maimin
Conventions & Events

UNSERE PARTNER

— n@work Infermat Fal Ray Sono AG
N@WOTH  informationsaysteme GmbtH Ay S0N0  Agentur fur digitale Kommunikation

[ e —— @ pixelio.de pxoto media SmoH

x
'SZENE  Srena Hambuirg, HSI Voriag Hc'n\bung Airport  Flughafen Hamburg GmbH

il

© 2014 HAMBURG MANDANT

Alle Rechie vorbehalten
Steinstralie 7 - 20093 Hamburg

Hamburg

Abbinder mit dunkelblauem Fond

Der Abbinder flr Seitenkopf-Variante 3 wird mit dem
dunkelblauen Strukturfond hinterlegt. Alternativ kann auch
eine dunkelblaue Vollflache verwendet werden. Die Schrift-
farbe ist weifd in der Systemschrift (Arial). Die Partnerlogos
werden einheitlich negativ weild abgebildet.

Abbinder-Varianten Variante 3

Hamburg

Soluptatius etustis Simagnis

G 1z o winn Qm LOGN | REGISTRIEREN
rd -
HCmburg Airport
VOLENDITAT! ~  ULLABORPOR -~  VERISCIS ~  LIQUIBUSA ~
» 3t f

RECHTUICHES BUSINESS & PRESSE SERVICE BLAUTEMPOREM 2018 HILIGNTHIL HAMBURG GMBH
Ober Perbusam Mossen Kontait Molorpos Alle Rechte vorbehalten
Impressum Presse Partnerstadie Omnimos O Wexsiralte 7~ 20355 Hamburg
Datenschutz Zahien & Faklen Siemap Diandaerias quistur A
AGE Wit iiber uns Link zu Hamburg.de Sinctio Rehendsmpor g_:*__
Zahlungshinwsise Produkde & Servicss Seque Allquis Perferterrum Hamburg
Nutzungsbedingungen Kooperation & Werbung Erfarterspe Susts

Jobs & Karmioro Masemin

Conventions & Events
UNSERE PARTNER

= nifiwork Intermat & Ray Sono AG
M@ Toemmasonasre GribH FOYEOND.  Aumris e okl Koot
park  luna-park gmbh la pixelio.de  pixetio media GmibH
w Srane Hambun o 4 v
Soane Hambirg, HS! Variag Meburg Airport  Flughaen Hamburg GmbH
L

Sonderfall: Abbinder mit grauem Fond

Der Abbinder kann alternativ mit grauem Fond hinterlegt sein.
In diesem Fall ist die Schriftfarbe grau (RGB 80/80/80) und
die Headlines blau (RGB 0/95/166).

Die Partnerlogos werden in ihren Originalfarben dargestellt.
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Abbinder-Varianten

Variante 3
Abmessungen

Hamburg

Abbinder-Variante 3. Abmessungen.

| 1000 Px }
Abbinder
- Der Abbinder ist hier
RECHTLICHES BUSINESS & PRESSE SERVICE BLAUTEMPOREM @ 2014 HILIGNIHIL HAMBURG GMBH mit einem grauen Fond
" im Hintergrund gestaltet.
Uber Paribusam Messen Kontaki Molorpos Alle Rechie vorbehallen . . .
: Die Typografie der Abbinder-
Impressum Pressa Fartnerstadie Omnimos D Wexstralie 7 — 20355 Hamburg L
J Themen ist je nach Umfang
Datenschutz Zahlen & Fakten Bitemap Diandaeriae quiatur z .
i e 1-4-spaltig angeordnet.
AGB Wir Liber uns Link #u Hamburg.de Sinctiof Rehendempor — , @
Zahlungshinweise Frodukle & Services Seque Aliquis Pederfermum Ha mbu rg Die Pa rtnerlogos werden
MNutzungsbedingungen Kooperation & Werbung Erferferspe Sustis . .
y 2-spaltig angeordnet, hier
Jobs & Karriere Mairmjn inih Original-Farbigkeit
Conventions & Events ni rer figinak-raroig ?l )
abgebildet und rechtsbiindig
UNSERE PARTNER am Raster ausgerichtet.
nE@work Intamel i & Ray Sono AG
n@mu [|'| Informationssysteme GmbH Fay Sono  Agentur fur digitale Kemmunikation
Lunapark |una-park ambh 1@ pixeliode |pixelio media GmbH
'SIE.'E Szena Hamburg, HSI Verlag I-Ia/r:h.rg Airport Flughafen Hamburg GmbH
L
10 20 140 20 140 20 140 20 140 20 100 20 160 40 10
Logos positiv Arial regular Arial regular Linie grau
rechtsbiindig 11,5 Punkt, Versalien RGB 213/213/213
ZAB 18 Punkt 12 Punkt Starke 1 Punkt

Deckkraft 40%
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Empfehlung Grundraster

Hamburg

Seitenkopf-Variante 1. Empfehlung Grundraster.

2x10 180 20 180 20 180 10 20 10 340 2x10 | insgesamt 1000 Pixel Breite

; S eceseed]]

Soluptatius etustis Simagnis quatem Die Abbildungen hier und
auf den folgenden Seiten
@ Hlllgnlhil sind als Empfehlungen und

R Beispiele fiir den Content-
Bereich zu verstehen.

é VOLENDITATI ULLABORPOR VERISCIIS LIQUIBUSA QUASINGIAM PORESSIMT REPERUMQUAM Spaltenaufteilung, Raster
Typografie und Bildformate
Moluptate Perum beziehen sich jeweils auf die
E t I b‘ unterschiedlichen Sgiten—
rep aqUO exp d kopf-Varianten und zielen
|p3um di[]nse auf eine optimale Darstel-

lung maéglicher Inhalte ab.

Repelitis earioss equatustium quatem. Reicletur
: : : - Das Content-Layout kann
sernat volupta sin cusandis aut vidus nieniss

equiber nation commolorit, non nescient fugit IedOCh frei nach Ihren Be-
aliqui adipitas alis et restia voluptur. » dUrfnissen und Anforderun-

gen gestaltet werden.

HAMBURG INTIUMQUAMUS

Moluptate Perum Eatempo Ribusamus Quuntoriam Preiciur Anzeige DicatUSdam
Enducias repressi Reperovidem aut Omnihil igendic iasi
maionse ni Excest Eatempo sus Voluptatem

Neguaectatem si
reperit laturepro

040 - 365 789 56
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Content-Layout

Seitenkopf-Variante 1

Seitentypen

Hamburg

Seitenkopf-Variante 1. Seitentypen.

Typ Homepage

e0ee000

Molpiate Ponsm

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

HAMBLIAG INTIUMOUAMUS

Anzeige Dicatusdam

BUTTON SUCHEN >

HAMBURG IN BILDERN

Content-Typ |

Soluptativs stustis Simagnis quatem

Anzeige Dicatusdam

o

BUTTON WEITER >

VAMBLRG INTIDMOUANUS

BUTTON SUCHEN >

HAMBURG IN BILDERN

HARLIM WETTER

7y e >
16°

Content-Typ Il

Sitaessum Serehenihil

) Diassincts sanit molore

HAMBURG INTIUMOUAMUS

Moluptata Perum Enape Ribusamus Consera Ectiatem ples Sundugant

UTEMOLORUM IFICIAM

Moluptate Pecum Diigoris Acasejun Vallows Blant Samivaan s Magros

Bei nebenstehenden Abbil-
dungen handelt es sich um
Beispiele flir Seitentypen

zur Seitenkopf-Variante 1.

Sie verstehen sich nicht als
Vorgaben, sondern dienen
als Anregungen und Empfeh-
lungen flr mogliche Layouts.

Content-Typ | und Il sind
Unterseiten mit absteigen-
der Hierarchiestruktur. Der
Bildanteil des Seitenkopf-
Visuals kann bei Bedarf auf
den Unterseiten entweder
stufenweise zuriickweichen
oder ganz verschwinden.

Wichtig: Der rote Bug
muss auch auf den Unter-
seiten jeweils im Seiten-
kopfbereich wie abge-
bildet stehen bleiben.
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Empfehlung Grundraster

Hamburg

Seitenkopf-Variante 2. Empfehlung Grundraster.

30 220 20 220 20 220 20 220 30 | insgesamt 1000 Pixel Breite

Die Abbildungen hier und
auf den folgenden Seiten
sind als Empfehlungen und
Beispiele flr den Content-
Bereich zu verstehen.

Spaltenaufteilung, Raster,

[ X=X X X X X X | Typografie und Bildformate
beziehen sich jeweils auf die
unterschiedlichen Seiten-
kopf-Varianten und zielen
auf eine optimale Darstel-

Moluptate Perum

Erep‘taqug exp|ab lung méglicher Inhalte ab.

Ipsum dIDnSE Das Content-Layout kann
jedoch frei nach lhren Be-

Repelitls earioss equatustium quate. dUrfnissen und Anforderun-

Reicletur sernat volupta sin cusandis gen gestaltet werden.

st vicur nipnies aqyitier nilicn Accum aboreces adis Volupta placcae caeperro Dolori dolupie Ndunto

commolorit, non nesclent fugit. Voloremqui everis Eossint lonsequid gicatur Abore

VOLORECTA VOLUPTATIUS

Dolliptaters facenestrn lgitis Ducit vendicide Quo il Invelia Nequaectatem Reperit

autatem Fugiae esto doluptam Repelitis earioss equatustium quate.
eosantia gui odita consequis. Reicietur sernat volupta sin cusandis
aut vidus nieniss equiber nation
( commolorit, non nescient fugit. ) o
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Seitenkopf-Variante 2. Seitentypen.

Typ Homepage

Content-Typ |

Content-Typ Il

— B HWF_

Moluptate Perum

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

FUGIAE
DOLUPTAM
EOSANTIA
TIBUSTIBUS

EVENDIS EX ESCIPSU

Saluptatius enrstis Simagnis
~

Accum aboreces a(is Volupta placess caoparto
Voloremaui everis. Enssint lonsequid

20000000

Dot dolupie Neao
eicatur Abore

Soluptatius etustis Simagnis

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

f

Diassincte sanit molore

Do dougie

»

[ Y

= o

__H HWF

Soluptatius etustis Simagnés

Sitaessum Serehenihil

Dinszincte sanit molare

£\

Content-Typ Il (Bildalternative)

@ o

Soluptatius etusts Simagnis

=

Sitaessum Serehenihil

) Diassinicte sanit molare

Bei nebenstehenden Abbil-
dungen handelt es sich um
Beispiele fir Seitentypen

zur Seitenkopf-Variante 2.

Sie verstehen sich nicht als
Vorgaben, sondern dienen
als Anregungen und Empfeh-
lungen fir mogliche Layouts.

Content-Typ | und Il sind
Unterseiten mit absteigender
Hierarchiestruktur. Der Bild-
anteil des Seitenkopf-Visuals
weicht von der Homepage
Uber die beiden Unterseiten
hinweg stufenweise zurlick.

Wichtig: Der rote Bug muss
auch auf den Unterseiten
jeweils im Seitenkopfbe-
reich wie abgebildet stehen
bleiben.

Auf Unterseiten besteht die
Maéglichkeit, statt Fotomo-
tiven eine Farbflache als
Hintergrundbild zu verwen-
den. Wie nebenstehend
abgebildet, werden hierfir
helle Blautdne eingesetzt.
Farbverlaufe beginstigen
den , luftigen” Eindruck.
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Content-Layout

Seitenkopf-Variante 3
Das Grundraster

Hamburg

Seitenkopf-Variante 3. Das Grundraster.

1020 180 20 180 20

180

20 20 20 300

Moluptate Perum

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

Repelitis earioss equatustium quatem. Reicietur
sernat volupta sin cusandis aut vidus nieniss
equiber nation commeolorit, non nesclent fugit
aliqui adipitas alis et restia voluptur. >

HAMBURG INTIUMQUAMUS

Eatempa Ribusamus

Reperovidem aut
Excest Eatempo

Moluptate Perum

Enducias repressi
maionse ni

Simusamus rerum aut fuga. Ribus maios commodi sitatur?

VULCIWUITAIT «

Hatenisit eum quate nihil et dolup
ut faccuptur, to dolor &s volo con
plaut occabomum ra valor. >

Cuiassit fuga. Bus arum, odi sincia
providu ciusape rierit voleniscit
eost, guunt opla derorla dic. >

Essinientiae Voloribusdam

ULLADUNTrumn -«

L

Quuntoriam Preiciur
Omnihil igendic iasi
sus Voluptatem

Uptas ulps volesse gualin pra
Inimagnienis doloressunt, ominit
que voluptateni nulparita conet
aulates aliquas a earior. »

Fl;']ﬁ\rirnnr\rnrnr ir\nnrlir‘ ["lﬂ':innc-n

VEMOWITo «*

LUUToUaoR ¥

Anzeige Dicatusdam

Nequaectatem si
reperit laturepro

040 - 365 783 56

BUTTON WEITER >

AXIMAGNI MAXIMPROREROR

ABOREMPOSA XERESTIS QUISCIMUS

20 10 | insgesamt 1000 Pixel Breite

Die Abbildungen hier und
auf den folgenden Seiten
sind als Empfehlungen und
Beispiele fur den Content-
Bereich zu verstehen.

Spaltenaufteilung, Raster,
Typografie und Bildformate
beziehen sich jeweils auf die
unterschiedlichen Seiten-
kopf-Varianten und zielen
auf eine optimale Darstel-
lung maéglicher Inhalte ab.

Das Content-Layout kann
jedoch frei nach Ihren Be-
dirfnissen und Anforderun-
gen gestaltet werden.
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Seit
eitentypen Hamburg

Seitenkopf-Variante 3. Seitentypen.

Typ Homepage Content-Typ | Content-Typ Il

Soluptatius etustis Simagnis

Soluptatius etustis Simagnis Soluptatius etustis Simagnis

Bei nebenstehenden Abbil-
dungen handelt es sich um

— G o wuna

2% oo e L wos Do wem | mThE [memt ]

— Fir e B

Harencire 28 Marenciry 28 Harenciry S8 . - Beispiele fir Seitentypen
R o ' ' : zur Seitenkopf-Variante 3.
Ereptaquo explat ) Sitsigsstn Serakiail . . .
\L;;L‘fmugllliﬁ)n:zp ab Anzeige Dicatusdam Sitaessum Serehenihil Sie verstehen sich nicht als

Vorgaben, sondern dienen
als Anregungen und Empfeh-
lungen flr mogliche Layouts.

Binnenalster

Q

HAMBURG INTIUMOLAMUS et e Ml il i it o 2 S s ) @
" " " 1 s - i = EE Diassincts sanit molore

IMOUAMUS

Wichtig: Der rote Bug
muss auch auf den Unter-
seiten jeweils im Seiten-
kopfbereich wie abge-
bildet stehen bleiben.

365 789 56

BUTTON WEITER >

| MAXIMPRORERDA

‘Sadisss cum Rssto

BUTTON SUCHEN >

HAMBURG IN BILOERN

ENTEMPERO ENOULS

asiol Orsioni Dusequis Aresqua fr— Vellessi Blany S e Wagrss

CULLIQUUAEPRE MI

HAMBURE IN BILDERN

MS Cimaximporio  Sodivse cwm Restn

HARUM WETTER cccstirnm . 3 ran 3 R H s sh e 3 e

22° e 2
16°

Pesnata qua Vel
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Hamburg

Responsive Frameworks. Einleitung.

Eine Responsive Website Responsive Websites werden mit dem Browser aufge-
ist kostenglnstiger als die rufen und passen sich an die jeweiligen Endgeréate an.
Entwicklung von drei Native Bilder werden entsprechend der Auflésung des Endgerats
Apps fur iPhone, Android skaliert, Bedienelemente vergrofiert oder verkleinert, ein
und Win8-Phones. auf Desktop-Monitoren dreispaltiges Layout erscheint auf

dem Smartphone z.B. zweispaltig im Querformat und ein-
spaltig, wenn das Gerat hochkant gehalten wird. Je nach
Auflosung kénnen Elemente entfernt oder anders ange-

DeSktOp ordnet werden.

Tablet

Laptop
i : \ Phone
o
© ®
\_ - . J
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Responsive Frameworks

VEERICH

Desktop Tablet Phone
P Hamburg

Variante 1. Desktop Tablet Phone.

Desktop

Soluptatius etustis Simagnis quatem

W HAMBURG

Tourismus GmbH

& vowomm ULLABOPOR veRscis vauBUsA

In der Desktop-Version werden
die Elemente roter Bug, Such-
feld, Metanavigation, Haupt-
navigation, Blatterfunktion etc.
eingesetzt, wie auf Seite 19
bis Seite 27 beschrieben.

Tablet

N
SUNDIASPIET PERIBUSAM | PSAEPROPRA (;5_ 12° Q 30%

Soluptatius etustis Simagnis quatem

__# HAMBURG

Tourismus GmbH

VOLENDITATI ULLABOPOR VERISCIIS LIQUIBUSA QUASINCIAMA

In der Tablet-Version bleiben alle
Elemente sichtbar, sie werden
lediglich wie abgebildet zusammen
geschoben. Die absolute Grofie
des Bugs, des Absender-Logos und
des optionalen Hamburg-Logos
dndert sich nicht. Die Typografie

in der Hauptnavigation kann bei
Bedarf einen Punkt kleiner werden.

Phone

Soluptatius etustis Simagnis quatem

__# HAMBURG

Tourismus GmbH

In der Phone-Version wird auf die
optionale Blatterfunktion verzich-
tet. Der rote Bug wird proportional
wie oben abgebildet eingesetzt.
Absender-Logo und optionales
Hamburg-Logo werden verklei-
nert, jedoch nicht proportional zur
Verklei-nerung des Layouts. Die
Navigation wird in die feststehende
obere Zeile integriert, ebenso die
Suche. Diese beiden Funktionen
werden per Touch ausgeklappt.
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VEERICH
Desktop 1600 /1200

Responsive Framework:

Hamburg

Variante 1. Desktop 1600/1200.

1360 Px

O

Soluptatius etustis Simagnis quatem

_ # HAMBURG

Tourlsmus GmisH

& vowomn ULLABOPOR VERSCIS UauBush QUASICAVA

Moluptate Porum

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

Repelts eaosscquanstim
cauiber naoncommolr,non nescent g
i adigtas s ot resta voUptr. >
HAMBURG INTIUMQUAMUS UTEMPELENIME VOLUPTUM
Molptate erum Enempo Ribusamus Qumrian Prcur Aoimus lume Optas it Am Nonsequo Incatus
Enducias repressi Reperovidem aut Omihiligendic iasi  Neceptat ommolutem  llatium doles Quodipsam
maionse ni Excest Eatempo sus Voluptatem Rerum nos Equam sum volupta Spitat

> > > > >
Deniil laiumtem HAMBURG IN BILDERN

Tem ipsam Rest Volupit

Eniendit Ommalorem

Earcipi Enihiliquis Alicaborae (

Ooentienis Cos
Quae plitenihil Imoloratem

>
QUIDERUM DELENDE DENIHIL IANDUNTEM

Exlut Pl Consequ laturcicae VeniinCatom [e——

Quidmo quodipsa  Volorec umaist Volorep udaecea Quae plitenihil Imoloratem
vere Rectem mo Consequam uatus

PORESSIN REPERUMOUAMT

Anzeige Dicatusdam
Nequaectatem si
reperit laturepro

040 - 365 789 56

BUTTON WETER >

AXIMAGNI MAXIMPROREROR

NIMAGNIS MOLO | XERESTIS QUISCIMUS:

Sedisse cum Resto
Video Cimaximporio

Evenimpor Sam
Comnimaximus Cum

_

1000 Px

Soluptatus etusts Simagnis quatem

_ ¥ HAMBURG

Tourlsmas GmiaH
& vomomn 5070 venscis voutaus aunsiCAvA ORESSINT EPERMOUANT

Moluptate Perum

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

Repeliis earioss equatusium quatem, Relcetur semat voupta
i cusands aut vidus ienis equiber naton commolot, nor
nescient fugit au adiptas als et resia volupts. >

HAMBURG INTIUMQUAMUS

MolptatePeum [ T— Quutoriam Pricir Anzeige Dicatusdam
Enducias repressi Reperovidem aut Omniil igendic iasi
maionse ni Excest Eatempo sus Voluptatem

Nequaectatem si
reperit laturepro

040 - 365 789 56

BUTTON WEITER >

AXIMAGN! MAXIMPROREROR

NIMAGNISMOLO | XERESTIS QUISCIMUS
UTEMPELENIME VOLUPTUM

inus e Opts it Am Nonsequo nciaus
Neceptat ommolutem Ilatium doles Quodipsam
Rerum nos Equam sum volupta Spitati
| surron sucien > |
Safissecum Resto
Video Cimaximporio
> > >

Eatempo Ribusanus
Maximporeror igendic Maionse

HAMBURG IN BILDERN

Evenimpor Sam
Comnimaximus Cum

I
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Desktop Tablet Phone

Hamburg

Variante 1. Desktop Tablet Phone.

Desktop (820 Px)

-

O

Tablet (768 Px)

Soluptatus etustis Simagnis quatem

HAMBURG

Tourismus GmbH

L3 VOLENDITATI ULLABOPOS RISCIS 0UIBUSA

HAMBURG INTIUMOQUAMUS

Wolptate Perum Entempo Ribusamus Ouuntoriam Precur
Enducias repressi Reperovidem aut Omifiligendic iasi
maionse i Excest Eatempo sus Voluptatem

> > >

UTEMPELENIME VOLUPTUM

Aimus lum Optas aitAm Nonsequo Incatus
Neceptat ommolutem  Ilatium doles Quodipsam
Rerum nos Equam sum volupta Spitati

> > >

Eatempo Ribusanus
Maximporeror igendic Maionse

HAMBURG IN BILDERN

QUASINCIAMA PORESSIM EPERUMQLAM

Moluptate Perum

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

satsiom quatem. R

R o
sermatvolupia
equiber nation comr

alu adiptas ais et resta vouptur, >

Anzeige Dicatusdam

Nequaectatem si
reperit laturepro

040 - 365 789 56

AXIMAGNI MAXIMPROREROR
NIMAGNIS MOLO | XERESTIS QUISCIUS

BT >

Saissecum Resto
Video Cimaximporio

Evenimpor Sam
Comnimaximus Cum

SUNDIASPIET

Soluptatius etustis Simagnis quatem

W HAMBUF!GH

Tourismus Gmb

GUAGROR | VENSS | UOUBUSA | OUASNCANA | FORESSMT | RPERUMOLAMT
Moluptate Perum
Ereptaquo explab
Ipsum dionse

Repelis earioss equatustium

sin cusandis aut vidus nieniss
equiber nation commolorit, non
nescient fugit aliqui adipitas alis
et restia voluptur, >

HAMBURG INTIUMQUAMUS

Moluptate Perum Eatempo Ribusamus Quuntoriam Preiciur
Enducias repressi Reperovidem aut Omnihil igendic iasi
maionse ni Excest Eatempo sus Voluptatem

> > >

Nequaectatem si Anzeige Dicatusdam

reperit aturepro

040 - 365 789 56

UTEMPELENIME VOLUPTUM

Aximus lume Optas adit Am Nonsequo Incitatus
Neceptat ommolutem lllatium doles Quodipsam
Rerum nos Equam sum volupta Spitati

> > >

AXIMAGNI MAXIMPROREROR

NIMAGHS MOLO XERESTIS QUISCIMUS

BUTTON SUCHEN >

Phone (320 Px)

1 HAMBURG

Ereptaquo explab
Ipsum dionse >

HAMBURG INTIUMQUAMUS

Enducias

Reperoridem au xcs

O i
Ol gendic sus Voluptaan >

UTEMPELENIME VOLUPTUM

Nocoptatommo ot Rarum 105 >
pomms
st doles Equam sum >

upa Spia >
i it

t& Nequsectatem i eptaturpro >
o s
Masimporeor gendic Maionse >

AXIMAGN! MAXIMPROREROR

NIMAGNIS MOLO ~

XERERSTIS QUISCIMUS v

HAMBURG IN BILDERN

< >

- * i

QUIDERUM DELENDE

Quid mo uodisa
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Desktop Tablet Phone
P Hamburg

Variante 2. Desktop Tablet Phone.

Desktop

__# HAMBURG

~ Marksting GmbH

VOLENDITATI+  ULLABORPOR VERISCIIS~  LIQUIBUSA ~
Soluptatius etustis Simagnis

ece00000

Tablet

__#% HAMBURG

Marketing GmbH

VOLENDITATI v  ULLABORPOR~  VERISCIIS v  LIQUIBUSA ~

Soluptatius etustis Simagnis

P
G iz / WiND4

LOGIN | REGISTRIEREN

In der Desktop-Version werden
die Elemente roter Bug, Suchfeld,
Metanavigation, Hauptnavigation,
Blatterfunktion etc. eingesetzt,
wie auf Seite 28 bis Seite 36
beschrieben.

In der Tablet-Version bleiben alle
Elemente sichtbar, sie werden
lediglich wie abgebildet zusammen-
geschoben. Die absolute Grofie
des Bugs, des Absender-Logos und
des optionalen Hamburg-Logos
andert sich nicht. Das in Seitenkopf-
Variante 2 sehr hohe Visual wird
hier zugunsten der Tablet-Auflésung
deutlich gekdirzt. Die Typografie

in der Hauptnavigation wird um 2
Punkt kleiner, die Zwischenrdume
der Naviga-tionspunkte kompakter.

Phone

= |&-| |Q

__# HAMBURG

Marketing GmbH

Soluptatius etustis Simagnis quatem

In der Phone-Version wird auf die
optionale Blatterfunktion verzich-
tet. Der rote Bug wird proportional
wie oben abgebildet eingesetzt.
Absender-Logo und optionales
Hamburg-Logo werden verklei-
nert, jedoch nicht proportional

zur Skalierung des Layouts. Die
Navigation wird in die feststehende
obere Zeile integriert, ebenso die
Suche. Diese beiden Funktionen
werden per Touch ausgeklappt.
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Variante 2

Desktop Tablet Phone
P Hamburg

Variante 2. Desktop Tablet Phone.

Desktop (820 Px)

4 o

3 srmann

% HAMBURG

Warketing GmbH

NDITATI.  ULLABORPOR- VERISCIS-  LIOUIBUSA - suce

Soluptatius etustis Simagnis e s b

Moluptate Perum

Ereptaquo explab
Ipsum dionse

Repeits earioss equatusium q

a
Reicieur semat volpta sin cusandi

s s b rton R e Volupta placcae cagperto Dolor dolupie Ndunto
commolrit non nescient fugi Valoremaui evr Eossintlonsequid eicatur Abore

VOLORECTA VOLUPTATIUS

Dolptaton
auatem Fgiae

C < e ——— D e ﬁ

Duct vendiide Ouo il Invelia Neguaectatem Reperit

Essiandunt Harum Sincturem Rorchi Molaer Ciloreperum
RUPTATIO MAXIMENI

Gonsed molrrclloeperum g

ad que dolorum Inctam avrdis

xEscipsu scend

EVENDIS EX ESCIPSU

AUTATEM

FUGIAE
DOLUPTAM
EOSANTIA

TBusTRLS

<> Diassincte sanit molore

EVENDIS EX ESCIPSU

Tablet (768 Px)

Phone (320 Px)

( o
o —
7 = _
< >0 ]
W HAMBURG
—H HAMBURG
Wrketing GmbH
=
VOLENDITATI »  ULLABORPOR »  VERISCIIS + LIQUIBUSA ~ SUCHE -
olupta L oS/ wios
LOGIN | REGISTRIEREN Ereptaquo explab Ipsum dionse

Moluptate Perum

Ereptaquo explab Ipsum dionse

Repeliis earioss equatustium quate. Reicietur semat volupta sin
aut vidus nieniss equiber nation commolorit, non nescient fugit

VOLORECTA VOLUPTATIUS

RUPTATIO MAXIMENI

Consed malore iloreperum qui ad que dolorun
Inctem avens ex Escipsu scint

Essitiandunt Harum Sincturem Rerchit Molorer Ciloreperum

Ducit vendicide Quo il Invelia Nequaectatem Reperit

e
< e i)
T )

AUPTATIO MAKIMEN!

T
st st sl b st bt

3 g qusm e

Accum aboreces adis Volupta placcae caeperro Dolori dolupie Ndunto Mo Cilereprum
Voloremaui eve Eossintlonsequid eicatur Abore s on ot sgs o

e

TSRS

et exesin
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GeStaltung POI'ta| Responsive Frameworks Variante 3

Desktop Tablet Phone
Sl Hamburg

Variante 3. Desktop Tablet Phone.

Die Seitenkopf-Variante 3
folgt der gleichen Logik wie
Variante 1. Die ausfuhrliche
Beschreibung hierzu findet
sich auf Seite 61.




Gestaltung Apps
Hamburg

Native Apps.

Das mobile Internet hat sich als wichtiger Kanal fiir Marken etabliert.

Um das Online-Erscheinungsbild des Kommunikationsmusters der Marke
Hamburg zu vervollstandigen, sind im Folgenden die Richtlinien fiir
Native Apps definiert.

Native Apps sind kleine Programme, die auf den Endgerdten installiert
werden. Sie kénnen auf Hardware-Funktionen des Endgerats zugreifen.
Beispielsweise konnen Daten des GPS-Moduls oder des Lagesensors
verwendet werden. Im Gegensatz zu Web Apps, die {iber einen Web-
Browser dargestellt werden, ermoglicht dies eine grélRere Bandbreite
von Anwendungen.




Gestaltung Apps

Hamburg

D . d . S . k f V . Moglicherweise ist lhre geplante In einem solchen Fall missen je-
I e re I e I te n 0 p - a rl a nte n . App nicht mit einer der drei doch Mindestvorgaben bezlglich
Seitenkopfvarianten realisierbar, der Anwendung des Kommu-
da eine speziell zugeschnittene nikationsmusters eingehalten
Design-Losung flr Ihr Konzept werden. Diese sind auf Seite
erforderlich ist. 82 definiert.

L1 L Is}

Soluptatius etustis Simagnis
quatem quideliquis

__# HAMBURG
Marketing GmbH

& HAMBURG

Simagnis Quatem _
Marketing GmbH

Simagnis Quatem

|

R

__#% HAMBURG
Marketing GmbH




GeStaltung AppS Seitenkopf-Varianten VEETCH

Hamburg

Variante 1. Seitenkopf mit Bug unter Header-Bild. vogiene
12:38 { ® ‘
I © oD :
iy Q SUCHE . 1IN Blaer Fond | — Status Bar

Navigation Bar

Bildsprache

Roter Bug

Simagnis Quatem Schriftfamilie Univers

— Absender-Logo

Tool Bar
Der hier gezeigte Anwen- Falls eine individuelle App-
dungsfall ist eng an die Gestaltung erforderlich ist, I
Seitenkopf-Variante 1 der erfolgt eine gesondere Ab- '
Portal-Gestaltung angelehnt stimmung mit der Hamburg \ }
(s. Seite 19). Marketing GmbH.




Gestaltung Apps

Seitenkopf-Varianten

Variante 1
Abmessungen

Hamburg

Variante 1. Abmessungen.

— Q. suche

640 Px

R Status Bar:
| 40 Px

Navigation Bar:
88 Px

Visual:
230 Px

78 Px
(Bug ohne Schatten)

Android und iOS Monitorauflésungen

Wahrend es bei iOS nur zwei Monitoraufldsungen und eine
homogene Systemlandschaft gibt, spricht man bei Android
von der sogenannten ,,Android Fragmentierung”. Die auf
dem Markt angebotenen Gerate haben hunderte unterschied-
liche Auflésungen, Pixeldichten, Gerédtegrof3en, Seitenver-
héltnisse und eine breite Palette an Betriebssystemen.

Android bietet daher Layout-Manager, die eine flexib-
le Anordnung von Bedienelementen nach definierten
Regeln erlaubt. In Kombination mit einer speziellen
MalReinheit lassen sich damit flexible User Interfaces
gestalten. Das System skaliert diese Layouts dann au-
tomatisch auf die verschiedenen Gerateklassen.

7 e N 7 e Y

Auflésung

Auflésung

640 x 960 Pixel
326 ppi

640 x 1136 Pixel

326 ppi

NNV
i0S iPhone 4 \L

iOS iPhone 5




Gestaltung Apps

Seitenkopf-Varianten

Variante 1
Einsatz ,Roter Bug”

Hamburg

Variante 1. Einsatz ,Roter Bug”.

Simagnis Quatem

420 Pixel

Soluptatius etustis Simagnis

quatem quideliquis

Unterlange

Der rote Bug befindet sich linksbindig im Seiten-
kopf und verbindet das Visual mit dem weif3en Fond
des Headers. Er ist in seiner Hohe und Lange fix.

Roter Bug

Einzeiliger Claim

Zweizeiliger Claim

Solupt

Schrift

Univers 67 Bold Condensed

Univers 67 Bold Condensed

SchriftgréRe, -farbe

16 Punkt, weild

11 Punkt, ZAB 10,5 Punkt

Abstand zum linken Rand 20 Pixel 20 Pixel
Lange des Bugs 420 Pixel 420 Pixel
Hohe des Bugs 78 Pixel 78 Pixel

quideli

Um die Lesbarkeit der Headline im roten Bug auf Smart-
phones zu garantieren, dirfen Claims zweizeilig gesetzt
werden. Der i-Punkt der 2. Zeile steht mit dem Zwischen-
raum eines halben i-Punkts unter der Unterldnge der Vorzeile.

! Auf den Folgeseiten

] der App wird auf

| : Lw das Logo und den
roten Bug verzichtet.

Stattdessen wird das

kleine Ausgabedisplay

dunt o fir die Inhalte genutzt.

Nequass imaxim eatas /

* Lorem Ipsum

ﬁ Sanim sitia valuptatat ectae cori

Taspidempare vendunt

i




Gestaltung Apps

Seitenkopf-Varianten VEETCH
Absender-Logo

Hamburg

Variante 1. Absender-Logo.

Simagnis Quatem Simagnis Quatem

..1..

& HAMBURG

Tourismus GmbH

optisch 15% kleiner
als Absender-Logo

Absender-Logo mit Burg und Welle oder
Eigen-Logo mit Hamburg-Schriftzug

Absender-Logo ohne Hamburg-Erkennung

Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg nicht durch
Burg, Welle oder Hamburg-Schriftzug klar erkennbar,
wird links im Seitenkopf unterhalb des roten Bugs zu-
satzlich das Hamburg-Logo erganzt. Das Absender-Logo
kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein.

Ist im Absender-Logo die Marke durch Burg, Welle oder
Hamburg-Schriftzug klar erkennbar, kann links im Seitenkopf
auf das Hamburg-Logo verzichtet werden. Das Absender-
Logo kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein.

kein Hamburg-

Hamburg-Logo Das Hamburg-Logo sollte optisch gegentber des
Logo erforderlich muss erganzt Absender-Logos um 15% verkleinert sein.
werden.




GeStaltung AppS Seitenkopf-Varianten Variante 1

Navigation

Hamburg

Variante 1. Navigation.

Navigation Bar

Die Hauptnavigation befindet sich oben in der Seitenkopf
sogenannten Navigation Bar, die Service-Na-

vigation unten in der Tool Bar. Bei der Naviga- s

tion Bar handelt es sich um die obere Leiste MEN |- .
in Apps, die sowohl Text, Symbole als auch

.. = |-, \O)
Menipunkte enthalten kann. | - s 1ENoman

ULLABORROR

VERISEi
Overflow-Button Clis

L0uiBygy

HUA\SENEI»’\ M

Moglichkeit B

Die Navigation ist links hinter dem sogenann-
ten Overflow-Button versteckt. Dies ist ein
gelernter und etablierter Standard bei Apps.

PUHESS\MT

Bei Touch auf den Overflow-Button legt sich
die Navigation frei. Entweder schiebt sich die
Navigation von links Uber den Screen (Moglich-
keit A), der Screen fahrt nach rechts und legt
die Navigationsebene darunter frei (Méglich-
keit B) oder der Screen ,faltet” sich weg wie
ein Blatt Papier und legt die Navigation darun-
ter frei (Moglichkeit C).

VOLENDITAT)

Quasy AN

PORESg gy

Tool Bar Moglichkeit A

Die abgebildeten Beispiele sind lediglich Vorschlage fur den
Aufbau und die Farbgebung einer App. Nur Aufbau und Ge-
staltung des Seitenkopfes sind verbindlich, um die Familien-
identitat zu gewahrleisten.

_ %

Maoglichkeit C




Gestaltung Apps

Seitenkopf-Varianten

Variante 2

Hamburg

Variante 2. Seitenkopf mit Bug auf Header-Bild.

29000

12:38

Der hier gezeigte Anwen-
dungsfall ist eng an die
Seitenkopf-Variante 2 der
Portal-Gestaltung angelehnt
(s. Seite 28).

Falls eine individuelle App-
Gestaltung erforderlich ist,
erfolgt eine gesondere Ab-
stimmung mit der Hamburg
Marketing GmbH.

5

Buttons
hier sind auch die Farben
weild, grau und rot moglich

Absender-Logo

Roter Bug
Schriftfamilie Univers

Bildsprache

Maogliche
Gesamtansicht

Status Bar

H LT e

Navigation Bar

[
l.tl Hamburg

n Convention
—= B _ Bureau

Tool Bar




GeStaltung AppS Seitenkopf-Varianten Variante 2

Abmessungen

Hamburg

Variante 2. Abmessungen.

Android und iOS Monitorauflésungen

Status Bar: Wahrend es bei iOS nur zwei Monitoraufldsungen und eine
L1 11 Jo 40 P ) : . )

1 X homogene Systemlandschaft gibt, spricht man bei Android
o von der sogenannten ,Android Fragmentierung”. Die auf
Navigation Bar: dem Markt angebotenen Gerate haben hunderte unterschied-
88 Px liche Auflosungen, Pixeldichten, Geradtegrofien, Seitenver-

haltnisse und eine breite Palette an Betriebssystemen.

Android bietet daher Layout-Manager, die eine flexib-

le Anordnung von Bedienelementen nach definierten

Regeln erlaubt. In Kombination mit einer speziellen

MalReinheit lassen sich damit flexible User Interfaces
— gestalten. Das System skaliert diese Layouts dann au-
78 Px tomatisch auf die verschiedenen Gerateklassen.

Hamburg
Convention
Bureau

(Bug ohne Schatten)

7 e N 7 e Y

Visual:
300 Px

Auflésung

Auflésung

640 x 960 Pixel
326 ppi

640 x 1136 Pixel

326 ppi

| 640 Px ; ©
iOS iPhone 4 F/

iOS iPhone 5




GeStaltung Ap pS Seitenkopf-Varianten Variante 2

Einsatz ,Roter Bug”

Hamburg

Variante 2. Einsatz ,Roter Bug”.

| 420 Pixel
" Convention " Convention
-_ —————— Bureau —_— e —— Bureau

- - Soluptatius etustis Simagnis
Slmagms Quatem quatem quideliquis

|

’

Der rote Bug befindet sich linksbindig im Seiten- SOI u pt Um die Lesbarkeit der Headline im roten Bug auf Smart-

kopf und verbindet das Visual mit dem weiRen Fond phones zu garantieren, dirfen Claims zweizeilig gesetzt

des Headers. Er ist in seiner Hohe und Lange fix. E - werden. Der i-Punkt der 2. Zeile steht mit dem Zwischen-
q u I d e I I raum eines halben i-Punkts unter der Unterlange der Vorzeile.

Roter Bug Einzeiliger Claim Zweizeiliger Claim = . | i ﬂ ™
{ oy \ Auf den Folgeseiten

Schrift Univers 67 Bold Condensed Univers 67 Bold Condensed | — der App wird auf

F . WEﬁ das Logo und den

SchriftgréRe, -farbe 16 Punkt, weild 11 Punkt, ZAB 10,5 Punkt S roten Bug verzichtet.
i Stattdessen wird das
Abstand zum linken Rand 20 Pixel 20 Pixel kleine Ausgabedisplay
flr die Inhalte genutzt.
Lange des Bugs 420 Pixel 420 Pixel Toplgrar e ¥ - -
Hohe des Bugs 78 Pixel 78 Pixel




GeStaltung Ap pS Seitenkopf-Varianten Variante 2

Absender-Logo

Hamburg

Variante 2. Absender-Logo.

Hamburg
Convention
Bureau

’ Hi“gnihil optisch 156% kleiner
N als Absender-Logo

Simagnis Quatem

Simagnis Quatem

y 4

Absender-Logo mit Burg und Welle oder Absender-Logo ohne Hamburg-Erkennung
Eigen-Logo mit Hamburg-Schriftzug

Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg nicht durch Burg,

Ist im Absender-Logo die Marke durch Burg, Welle oder Welle oder Hamburg-Schriftzug klar erkennbar, wird links im

Hamburg-Schriftzug klar erkennbar, kann links im Seitenkopf Seitenkopf unterhalb des roten Bugs zusatzlich das Hamburg-

auf das Hamburg-Logo verzichtet werden. Das Absender-Logo Logo ergénzt. Das Absender-Logo kann mit oder ohne Bildzei-

kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein. chen ausformuliert sein.
kein Hamburg- Das Hamburg-Logo sollte optisch gegeniber des Hamburg-Logo
Logo erforderlich Absender-Logos um 15% verkleinert sein. muss erganzt

werden




GeStaltung AppS Seitenkopf-Varianten Variante 2

Navigation

Hamburg

Variante 2. Navigation.

VOLEMD T

Navigation Bar

Die Hauptnavigation befindet sich oben in der Seitenkopf gy
sogenannten Navigation Bar, die Service-Na- Wity
vigation unten in der Tool Bar. Bei der Naviga- - s
tion Bar handelt es sich um die obere Leiste po = 1
in Apps, die sowohl Text, Symbole als auch = =
Menipunkte enthalten kann. \Ohew
Hiignirii 4 ;
gni |I i ; VOLENDITa
imagni- ; Hamby
Overflow-Button Magnis Quatep, ol UWABORpgg
Vs
. . . . . . Uauigyg, T .
Die Navigation ist links hinter dem sogenann- ! Mbglichkeit B
ten Overflow-Button versteckt. Dies ist ein QUASING A
gelernter und etablierter Standard bei Apps. -,
SSIMT
Bei Touch auf den Overflow-Button legt sich =
die Navigation frei. Entweder schiebt sich die =
Navigation von links Uber den Screen (Moglich- 10ry
keit A), der Screen fahrt nach rechts und legt Votenory
die Navigationsebene darunter frei (Mdglich- Wiscpopy
keit B) oder der Screen ,faltet” sich weg wie
ein Blatt Papier und legt die Navigation darun-
ter frei (Moglichkeit C).
Tool Bar Moglichkeit A
~
Die abgebildeten Beispiele sind lediglich Vorschlage fur den
Aufbau und die Farbgebung einer App. Nur Aufbau und Ge-
.staltu.nHQ des Selfenk.opfes sind verbindlich, um die Familien- Méglichkeit C
identitat zu gewahrleisten.
N )




Gestaltung Apps

Seitenkopf-Varianten

Variante 3

Hamburg

Variante 3. Seitenkopf ohne Header-Bild.

Soluptatius etustis Simagnis
quatem quideli

auie

‘l“l“

Q

ifi
—

Hafen Hamburg Marketing e.V.%

Der hier gezeigte Anwen-
dungsfall ist eng an die
Seitenkopf-Variante 3 der
Portal-Gestaltung angelehnt
(s. Seite 37).

Falls eine individuelle App-
Gestaltung erforderlich ist,
erfolgt eine gesondere Ab-
stimmung mit der Hamburg
Marketing GmbH.

HEX:
#e6e6e6

Blauer Fond
alternativ ist auch die Farbe
hellgrau moglich

Roter Bug

Schriftfamilie Univers

Absender-Logo

Bildsprache

Maogliche
Gesamtansicht

Soluptatius etustis Simagnis
quatem quideliquis

Status Bar

Navigation Bar

Tool Bar




Gestaltung Apps

Seitenkopf-Varianten

Variante 3
Abmessungen

Hamburg

Variante 3. Abmessungen.

= Q

Soluptatius etustis Simagnis
quatem quideliquis

Hafen Hamburg Marketing e.V.%

| 640 Px

Status Bar:
40 Px

Navigation Bar:
88 Px

78 Px
(Bug ohne Schatten)

Android und iOS Monitorauflésungen

Wahrend es bei iOS nur zwei Monitoraufldsungen und eine
homogene Systemlandschaft gibt, spricht man bei Android
von der sogenannten ,,Android Fragmentierung”. Die auf
dem Markt angebotenen Gerate haben hunderte unterschied-
liche Auflésungen, Pixeldichten, Gerédtegrof3en, Seitenver-
héltnisse und eine breite Palette an Betriebssystemen.

Android bietet daher Layout-Manager, die eine flexib-
le Anordnung von Bedienelementen nach definierten
Regeln erlaubt. In Kombination mit einer speziellen
MalReinheit lassen sich damit flexible User Interfaces
gestalten. Das System skaliert diese Layouts dann au-
tomatisch auf die verschiedenen Gerateklassen.

/ o .

Auflésung

Auflésung

640 x 960 Pixel
326 ppi

640 x 1136 Pixel

326 ppi

@

iOS iPhone 4

9

iOS iPhone 5




Gestaltung Apps

Variante 3
Einsatz ,Roter Bug”

Seitenkopf-Varianten

Hamburg

Variante 3. Einsatz ,Roter Bug”.

Q

Simagnis Quatem

420 Pixel

Q

Soluptatius etustis Simagnis
quatem quideliquis

Unterlange

iﬁ

Der rote Bug befindet sich linksbindig im Seiten-
kopf und verbindet das Visual mit dem weiRen Fond
des Headers. Erist in seiner Hoéhe und Lénge fix.

Roter Bug

Einzeiliger Claim

Zweizeiliger Claim

Schrift

Univers 67 Bold Condensed

Univers 67 Bold Condensed

SchriftgréRe, -farbe

16 Punkt, weild

11 Punkt, ZAB 10,5 Punkt

Abstand zum linken Rand 20 Pixel 20 Pixel
Lange des Bugs 420 Pixel 420 Pixel
Hohe des Bugs 78 Pixel 78 Pixel

Solupt
quideli

Nequass imaxim eatas

Taspidempare vendunt

{J Sanim sitia voluptatat ectae cori

Um die Lesbarkeit der Headline im roten Bug auf Smart-
phones zu garantieren, dirfen Claims zweizeilig gesetzt
werden. Der i-Punkt der 2. Zeile steht mit dem Zwischen-
raum eines halben i-Punkts unter der Unterldnge der Vorzeile.

\ Auf den Folgeseiten
der App wird auf

das Logo und den
roten Bug verzichtet.
Stattdessen wird das
kleine Ausgabedisplay
fir die Inhalte genutzt.




GeStaltung AppS Seitenkopf-Varianten

Variante 3
Absender-Logo

Hamburg

Variante 3. Absender-Logo.

A A

Soluptatius etustis Simagnis
quatem quideliquis

Soluptatius etustis Simagnis
quatem quideliquis

b *
..tl. l_i_l optisch 15% kleiner
4 n .._____'_l als Absender-Logo
’-—-\———-"

Hamburgische Gesellschaft

flir Wirtschaftsférderung mbH Ha mbu !'g

|\ i

Absender-Logo mit Burg und Welle oder
Eigen-Logo mit Hamburg-Schriftzug

e' Hilignihil

Absender-Logo ohne Hamburg-Erkennung

Ist im Absender-Logo die Marke Hamburg nicht durch

Ist im Absender-Logo die Marke durch Burg, Welle oder Burg, Welle oder Hamburg-Schriftzug klar erkennbar,
Hamburg-Schriftzug klar erkennbar, kann links im Seitenkopf wird links im Seitenkopf unterhalb des roten Bugs zu-
auf das Hamburg-Logo verzichtet werden. Das Absender- satzlich das Hamburg-Logo erganzt. Das Absender-Logo
Logo kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein. kann mit oder ohne Bildzeichen ausformuliert sein.
kein Hamburg- Hamburg-Logo Das Hamburg-Logo sollte optisch gegeniber des
Logo erforderlich muss erganzt Absender-Logos um 15% verkleinert sein.
werden.




GeStaltung AppS Seitenkopf-Varianten Variante 3

Navigation

Hamburg

Variante 3. Navigation.

e
12:28

Q
Seitenkopf mmﬂmsm%

ULLABORpgR

Navigation Bar
VERiSCHg

Die Hauptnavigation befindet sich oben in der gy

. . . . ~H Ha
sogenannten Navigation Bar, die Service-Na- : Hillami® Wiy
vigation unten in der Tool Bar. Bei der Naviga- &
tion Bar handelt es sich um die obere Leiste >
in Apps, die sowohl Text, Symbole als auch | -

. — v -
MenUpunkte enthalten kann. £ o} AT
Soluptat 5
‘lualnpm%ﬁdﬁmimmagms ULLABORPOR Ain \
—=-UAMBURG
Hilignip:
Overflow-Button a e VERISC Hlignihj)
TENAMBY
i'*"'ElllihiF}G H0uigygs
Die Navigation ist links hinter dem sogenann- PORESSingy Moglenkeit &
ten Overflow-Button versteckt. Dies ist ein = ' Lﬁ-

gelernter und etablierter Standard bei Apps.

Bei Touch auf den Overflow-Button legt sich
die Navigation frei. Entweder schiebt sich die
Navigation von links Uber den Screen (Moglich-
keit A), der Screen fahrt nach rechts und legt

~H baygyp |

die Navigationsebene darunter frei (Mdglich- & s Wiy |
keit B) oder der Screen |, faltet” sich weg wie 3 “andhif
ein Blatt Papier und legt die Navigation darun- z\\_
ter frei (Moglichkeit C). i
Tool Bar Moglichkeit A [‘“"

Die abgebildeten Beispiele sind lediglich Vorschlage fur den
Aufbau und die Farbgebung einer App. Nur Aufbau und Ge-
staltung des Seitenkopfes sind verbindlich, um die Familien-
identitat zu gewahrleisten.

N )

Ty

Moglichkeit C




GeStaltung AppS Individuelle Gestaltung Mindestvorgaben

Hamburg

Individuelle Gestaltung. Mindestvorgaben.

Maglicherweise ist lhre geplante App nicht mit einer ” =,
der drei Seitenkopf-Varianten realisierbar, die auf den { o \
vorangegangenen Seiten beschrieben wurden. Je o emmm—

nach Anwendungsfall ist eine speziell zugeschnitte- I

ne Design-Losung fur lhr Konzept erforderlich. U eeens 12:38 -

In diesem Fall sind Mindestvorgaben bezlglich der
Anwendung des Kommunikationsmusters einzuhalten.
—f——— Splash Screen

Dazu zahlt die Verwendung des roten Bugs auf dem soge- |
nannten Splash Screen. Wahrend des Ladens oder Startens i

eines Computerprogramms erscheint er als , grafischer
Platzhalter” und reduziert die geflihlte Reaktionszeit des
Programms. Der rote Bug und die Hausfarben wecken

bereits Assoziationen zum Kommunikationmuster der
Marke Hamburg.

Um die Absenderschaft Hamburgs weiterhin zu verdeut-
lichen, sollten mindestens die Regeln auf den nachfol-

genden Seiten bezlglich Toolbar, Typografie, Bildspra- Loading.

che, Hausfarben und Icons eingehalten werden.




GeSta|tung AppS Gestaltungselemente Tool Bar

Hamburg

Gestaltungselemente. Tool Bar.

Die Tool Bar befindet sich am unteren Ende o i
des Phone-Screens und nimmt verschiedene :
Icons (mit oder ohne zusatzliche Beschriftung) ;

auf. Die Tool Bar bleibt auch beim Scrollen
stets sichtbar und ermaoglicht auf diese Weise
den schnellen Zugriff auf wichtige Funktionen
innerhalb der App.

Um die Ubersichtlichkeit zu bewahren, sollten
nicht mehr als finf Tool Bar-Elemente verwen-
det werden. Alle Icons sollten eine formale
Homogenitat aufweisen. Beispielsweise

wird duch einheitliche Grofien, Perspektiven,
D.etallls, L|n|enstarker'1 ete. e|r.1e harmonische Highlight-Variante Outline-Darstellung
Einheit hergestellt. Eine Outline-Darstellung (Konturlinie, Flache

der Icons ist zu bevorzugen. transparent)
o . _ P iOS stellt viele der ge-
Fur die eingesetzten lcons sollte auch jeweils ‘ brauchlichen Standard-
eine Highlight-Variante zur Verfligung gestellt Favoriten / Kontakte  Ziffernblock  Voicemalil lcons fur die Tool Bar
werden. . zur Verflgung. |
o /




Gestaltung Apps

Gestaltungselemente Typografie

Hamburg

Gestaltungselemente. Typografie.

> Omnimpo Ssequuntin

> Dolo Idellorero
Officiis Atendit >
| ;'_ pri—

Fir eine optimale Lesbarkeit
der App Buttons und Texte
wird die Univers Condensed,
13 Punkt empfohlen.

Die einzelnen Zeilenbut-

tons sind auf 88 Pixel Hohe
festgelegt. Das stellt die opti-
male Ergonomie fir Thumb-
Touch Ausldsung sicher.

Dignatio invendis res sinvenis
exces sa doluptatus tatem incium
Nimaio conseqis essi corem restect

Univers Roman | Univers Condensed 18 Punkt

Dignatio invendis res
exces sa doluptatus tatem
Nimaio consedis essi corem

Univers Roman | Univers Condensed 30 Punkt




GeStaltung AppS Gestaltungselemente Bildsprache

Hamburg

Gestaltungselemente. Bildsprache.

Bildsprache
Auf Seite 15 werden die Kriterien fiir eine markenadaquate

Bildkommunikation erlautert.




Gestaltung Apps

Gestaltungselemente

Hausfarben

Hamburg

Gestaltungselemente. Hausfarben.

-

dunkelblau

CMYK 100/70/0/70
Pantone 282C

RGB 0/30/75

rot

CMYK 0/100/100/0
Pantone Red 032C
RGB 225/0/ 25

mittelblau

CMYK 100/60/0/0
Pantone 293C

RGB 0/95/ 166

J

Hausfarben

Blau, rot und weil} bilden den charakteristischen
Farbklang, der das Erscheinungsbild der Stadt
Hamburg in besonderer Weise kennzeichnet.

Die Basisfarben dunkelblau, mittelblau und rot
sind jeweils in den Farbrdumen CMYK, RGB und
Pantone definiert.

Fir Buttons, ZeilenhintergrTexte und Linien
konnen zusatzlich die Farben weil}, schwarz
und grau verwendet werden.

weif’ 70% 25%




Gestaltung Apps

Gestaltungselemente

Icons und Buttons

Hamburg

Gestaltungselemente. Icons und Buttons.

GEACAN

))

« -

In den letzten Jahren hat
sich das sogenannte ,Flat
Design” in der User Interface
Gestaltung durchgesetzt.
Auch immer mehr Apps ver-
zichten auf eine realistische
Darstellung von Texturen,
Verzierungen, Schlagschatten
und dreidimensionalen Ele-
menten. Stattdessen setzen
sie auf klare Primarfarben
und einfache Texturen. Im
Fokus steht die Reduktion
der Gestaltung auf das We-
sentliche.

Auch die Gestaltung von
Apps im Kommunikations-
muster Hamburgs orien-
tiert sich an diesem Trend.
Funktionalitdt und Simplizitat
riicken in den Vordergrund.
Durch die Zurticknahme die-
ser Effekte kann die visuelle
Gewichtung wieder starker
auf Bild- und Textwelten
gelenkt werden.
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Gestaltung Apps

Allgemeine Hinweise

Android /i0S

Hamburg

Allgemeine Hinweise. Android / i0S.

Eine perfekt auf jede einzelne Plattform zugeschnittene und
besonders flissig laufende App muss mehrfach program-
miert werden. Android und Apple iOS sind die am haufigsten
verwendeten Betriebssysteme flir mobile Gerate. Flr beide
lassen sich in den jeweiligen Stores Applikationen herunterla-
den — kostenlos oder gegen Bezahlung.

Native Entwicklung von iOS Apps

iOS ist ein Betriebssystem von Apple fiir die Gerate iPad,
iPhone und iPod Touch. Mdchte man Apps flr diese Gerate
entwickeln, wird die Programmiersprache Objective-C verwen-
det. Programme, die in Objective-C entwickelt wurden, lassen
sich auch nur fir Apple Gerate verwenden.

Beabsichtigt man eine App flr alle iOS Gerate zu produzieren,
kdénnen viele Entwicklungen fir iPad, iPhone und iPod Touch
gemeinsam stattfinden. Lediglich die Benutzeroberflache
muss in zwei Ausflihrungen programmiert werden.

iPhone und iPad Besitzer sind einen hohen Qualitadtsstandard
in der Bedienung gewohnt. Dieses Zielpublikum kann durch
lange Wartezeiten und fehlende Stabilitat schnell enttduscht
werden.

Native Entwicklung von Android Apps

Smartphones mit Android als Betriebssystem sind der aktuell
grofdte Konkurrent zu den Geraten von Apple. Da viele Ge-
ratehersteller Android als Betriebssystem verwenden, ist die
Verbreitung von Android grofRer, als die von iOS. Der gerin-
gere Anschaffungspreis ist ebenso ein Grund fir die grofiere
Reichweite. Um ein grofdes Publikum zu erreichen, eignen
sich Android Apps deshalb wesentlich besser.

Auch flr Android gilt, wie fir iOS, dass nur eine nativ program-
mierte App den vollen Funktionsumfang bieten kann, den das
Betriebssystem bietet. Benutzer von Android-Geraten sind
gewisse Mdoglichkeiten der Bedienung gewohnt, die flr dieses
Betriebssystem einzigartig sind. Aus diesem Grund ist es nicht
zu empfehlen, eine iIOS App identisch zu einer Android App
aussehen zu lassen / zu gestalten.

Android Apps werden in der Programmiersprache Java ent-
wickelt. Anders als bei iOS Apps, lassen sich manche Teile in
anderen Bereichen der Softwareentwicklung wieder verwen-
den. Dies muss aber in jedem Fall einzeln bewertet werden.

Bei iOS kann der Entwickler
davon ausgehen, dass rund
80% der Benutzer das neu-
este Betriebssystem (Stand
Mai 2014 i0S 7) auf den
Geraten installiert haben.

Bei Android verteilt sich dies
auf mindestens drei Versio-
nen. Bei Android muss daher
fUr drei Versionen Funktiona-
litdt und Design angepasst
werden, um 80% der End-
kunden zu erreichen.




Gestaltung Apps

Allgemeine Hinweise

Allgemeine Hinweise. Technische Hinweise.

i0S 7

ab dem 01. Februar 2014 missen Entwickler neue Apps und
App-Updates, die in den App Store zum Review eingereicht

werden, an iOS 7 anpassen. Auch sind Anwender verpflichtet,

das Entwicklertool Xcode in der aktuellen Version 5 einzuset-
zen. Genaue Informationen zur Anpassung liefern die
iOS Human Interface Guidelines.

https://developer.apple.com/library/ios/documentation/userex-
perience/conceptual/mobilehig/index.html

Android

Zum Entwickeln von Android ist das Software Development
Kit fur Android Voraussetzung. Auf developers.android kann
man die folgenden beiden Baukésten herunterladen:
Android SDK (Software Development Kit) oder

Android NDK (Native Delevopment Kit)

https://developer.android.com/index.html

Wahrend Applikationen auf Basis des Android-SDK von der
Dalvik Virtual Machine ausgefuhrt werden, lassen sich mit
dem NDK Applikationen teilweise in nativem Code schreiben,
beispielsweise in C oder C++.

Technische Hinweise

Hamburg




Gestaltung Apps

Allgemeine Hinweise

Rechtliches
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Allgemeine Hinweise. Rechtliches.

Jede App muss nach deutschem Recht ein Impressum und
eine Datenschutzerklarung aufweisen. Insbesondere, wenn
schon vor der ersten Nutzung der App Daten Ubertragen wer-
den, sollte schon im App-Store ein Link auf die Datenschutzer-
klarung vorhanden sein.

Datenschutz

Bei der Nutzung von mobilen Endgeraten wie Smartphones
oder Tablets kommen immer wieder datenschutzrechtliche
VerstoRRe erheblichen Ausmafies vor.

Das deutsche Bundesdatenschutzgesetz (BDSG) regelt
zusammen mit den Datenschutzgesetzen der Lander und
anderen bereichsspezifischeren Regelungen den Umgang mit
personenbezogenen Daten, die in Informations- und Kommuni-
kationssystemen oder manuell verarbeitet werden.

Eine App darf sich niemals Zugriff auf Daten verschaffen, die
sie fUr die eigene App-Betreibung gar nicht bendtigt. Leider
wird dies oft bewusst missachtet. Etwa 40 % aller Apps lesen
die Daten von mobilen Endgeraten aus, ohne dass der User
bewusst zustimmt oder es lberhaupt erfahrt. Betroffen sind
zum Beispiel Standortdaten, Passworter, Bilder und Zugriffs-
rechte auf Kamera und Kontaktadressen.

Bitte beachten Sie, dass Ihre Nutzer darlber aufgeklart wer-
den und ihr Einverstandnis bestatigen mussen.

Impressumspflicht

Obwohl die Impressumspflicht auch fir Apps gilt, wird sie
haufig vergessen oder unzureichend umgesetzt. Vor allem
App-Entwickler vernachlassigen die Impressumspflicht sehr
gerne, weil ein Impressumslink wertvollen Platz auf den klei-
nen Bildschirmen der Mobilgerdte nimmt.

Die Impressumspflicht gilt fir alle inlandischen Anbieter, unge-
achtet dessen, in welcher Sprache und von welchem Standort
aus die App vertrieben wird. Das Impressum muss standig
verflgbar, leicht erkennbar und unmittelbar erreichbar sein.
Leicht erkennbar bedeutet, dass das Impressum an gut wahr-
nehmbarer Stelle steht und ohne langes Suchen auffindbar
sein muss. Unmittelbar erreichbar bedeutet, dass das Impres-
sum von jeder Unterseite der Anwendung mit zwei Klicks zu
finden sein muss.

Wichtig: Die Erreichbarkeit des Impressums muss auch im
Offline Modus gesichert sein.

Urheberrechtsschutz

Viele App-Entwickler beflirchten, dass die erstellte App nur
kurz auf dem Markt ist, um dann von einer grofseren, vielleicht
professionelleren Firma nachgeahmt und besser vertrieben

zu werden. Computerprogramme geniefsen auf européischer
und nationaler Rechtsebene einen Schutz durch das Urheber-
rechtsgesetz.

Wir empfehlen, bei der Erstellung der App-Software darauf

zu achten, Beweismaterial zu schaffen. Zum Beispiel durch
die Einarbeitung des eigenen Namens in die App, oder die
Dokumentation und Speicherung der Zwischenschritte des
Programmierens — nur so lasst sich vor Gericht im Zweifelsfall
ein lUckenloser Beweis flhren.




Social Media-Kanéle
Hamburg
| | . You
Social Media. f y

Social Media ermdglicht Unternehmen oder Privatpersonen mit einer
guten Idee oder einer spitzen Meinung die Aufmerksamkeit von Millionen
Zuschauern oder Lesern zu erregen. Die gdngigen Kommunikationsmittel
sind dabei Text, Bild, Audio und Video, die haufig tiber Links plattform-
libergreifend miteinander verbunden werden. Typische Social Media-
Anwendungen sind Social Networks wie Facebook, Blogs, Mikroblogging-
Dienste wie Twitter, Foto-Sharing-Plattformen wie Instagram, Video-
Sharing-Plattformen wie YouTube oder Empfehlungsportale wie Qype.




Social Media-Kanéle

Allgemeine Hinweise

Hamburg

Allgemeine Hinweise.

Die Profile der einzelnen Social Media Profile Channels sind im
stetigen Wandel und werden fortlaufend von den Anbietern
aktualisiert. Die Gestaltung ist bei allen Anbietern unterschied-
lich und die Anwendung des Kommunikationsmusters der
Marke Hamburg beschrankt auf die Vorgaben der Anbieter.

Zentrale Gestaltungselemente wie der rote Bug kénnen in
Social Media-Kanalen nicht genutzt werden, da sich die
Darstellung Uber verschiedene Endgerate und Seiten hinweg
unterscheiden kann. Gerade die pure Optimierung auf die
Desktop-Version ist bei der hohen mobilen Nutzung nicht zu
empfehlen.

BildgroRen und -formate werden bei den verschiede-
nen Netzwerken in unregelméRigen Abstanden ohne
Ankuindigung geéandert. Bevor Bild- oder Videomaterial
dediziert fUr einzelne Kanéle produziert wird, sollte das
entsprechende Format hinsichtlich seiner Aktualitat
gepruft werden.

Das wichtigste Gestaltungselement jedes Kanals stellt das
Profilbild dar. Es wird an vielen verschiedenen Stellen genutzt
und hat gegenliber dem Nutzer die hochste Sichtbarkeit. Fir
ein ganzheitliches Auftreten im Social Web ist das Profilbild
Uber alle Kanéle hinweg gleich zu wahlen.

Beispiel fur ein Profilbild
in Kombination mit Titelbild

o
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\

Update Info  View Actiity @ =




Social Media-Kanéle

Facebook

Seiten

Hamburg

Facebook. Seiten.
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HAFENCITY ==
amMBURG TN

1.807 .

Ober Hamburg Hil

Lorem ipsum dlor
sadipscing elitr,[se

g.de

Q App Icon

© Profilbild

Chronik

Max Mustermann| Bernd Maier und 11
weiteren Personeh geraiit das

el, consetetur

umy eirmod

nvidungut labore et dolore magna
sed diam voluptua...

Info

Fotos

J 1 B

Max Muster

Videos

Hamburg Hiigninil Link

Hamburg l Mdtuel

@ Titeloild

9 Newsfeed-Inhalte

Facebook-Seiten bieten

nur sehr eingeschrankte
Mdoglichkeiten, das Kommu-
nikationsmuster der Marke
Hamburg anzuwenden. Sie
existieren in verschiedenen
Ansichten, die sich je nach
Endgerat unterscheiden.

@ Profilbild
@ Titelbild

9 Newsfeed-Inhalte

o App Icon

Einzelne Elemente wie Pro-
filbild und Titelbild sollten nie
kombiniert, sondern immer
als Einzelelemente betrach-
tet werden.

Bildformate in Facebook

180 x 180 Pixel

Profilbild @)
Titelbild @)
App Icon e

851 x 315 Pixel

111 x 71 Pixel

Im Zentrum aller Aktivitaten steht das eigene Profilbild
sowie das Titelbild, da es an vielen Stellen von Face-
book angezeigt und aufgegriffen wird. Fir das Profil-
bild wird das Absender-Logo (Eigenlogo mit Burg

und Welle oder Hamburg-Schriftzug) verwendet.

Geht die Hamburg-Absenderschaft aus dem Eigenlogo
nicht klar hervor, muss das Hamburg-Logo von Peter
Schmidt in das Titelbild integriert werden. Fir das Titel-
bild eignet sich ein aussagekraftiges Visual, das die
Marke ,,Hamburg" transportiert. Hierbei sollte unbedingt
auf eine markenadaquate Bildsprache geachtet werden,
da das Profilbild ein wichtiger Trager der Markenbotschaft
ist und hier eine wichtige Rolle als Teil des Kommunika-
tionsmusters einnimmt.

Die Kriterien fUr eine erwlinschte Motivwelt werden auf
Seite 15 erlautert.




Social Media-Kanéle

Facebook

Newsfeed

Hamburg

Facebook. Newsfeed.

Facebook-Inhalte werden auf verschiedenen Endgeréaten
ausgegeben. Generell empfiehlt es sich, die Bilder so grof3
wie moglich bereitzustellen. Die wichtigsten zwei Formate
sind Bild- und Linkposts.

Facebook Bildpost

Bei Bildposts werden die Inhalte auf das passende
Verhaltnis skaliert und kénnen deshalb sowohl rechteckig
als auch quadratisch bereitgestellt werden.

Ausnahmen sind Panorama-Formate.

~rzecn: @ HafenCity Hamburg 0

vor § Stunder BIldeSt

Gefallt mir - Kommentieren - Teilen Bz

£ 91 Personen gefallt das. Top-Kommentare =

Schreibe einen Kommenta
Max Mustermann Lorem ipsum dolor
Gefallt mir - Antworten - &3 1

{3 17 weitere Kommentare anzeigen.

Facebook Linkpost

Bei Linkposts werden Bilder automatisch von der
angegeben URL geladen. Eigene Bilder konnen bei
der Veroffentlichung allerdings angegeben werden.

-------- & HafenCity Hamburg e

vor 5 Stunden

Linkpost

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonu
eirmod tempor invidunt ut labore et dolore mag
hamburg-tourism.de

Lorem ipsum doler sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy

eirmod tempor invidunt ut [abore et dolore magna aliquyam erat, sa rebum.
Gefallt mir - Kommentieren - Teilen Bz20
£ 91 Persenen gefallt das. Top-Kommentare ~

(omments

Max Mustermann Lorem ipsum dolor sit amet!
Gefallt mir - Antworten -4 3 t

{3 17 weitere Kommentare anzeigen.

~
In der Vergangenheit anderten sich die BildgréRen
auf Facebook immer wieder. Aktuelle Bildgrofien sind
innerhalb der Facebook Werbeplattform verfligbar:
www.Facebook.com/ads/

S %

Die Angaben flr Linkposts gelten auch flr verschiedene
Werbeformate auf Facebook wie , Facebook Offer Ads”
oder ,,App Install Ad”.

Bildformate Newsfeed-Inhalte

Bildpost o Empfehlung 1200 x 1200 Pixel
Minimum 504 x 504 Pixel
Linkpost e Empfehlung 1200 x 617 Pixel
Minimum 504 x 263 Pixel




SOCIaI MEdla'Kanale Facebook Unterseiten

Hamburg

Facebook. Unterseiten.

Facebook-Seiten bieten ver- Facebook Tabs Facebook Veranstaltung

schiedene Unterseiten wie Eigene Tabs werden von Facebook nicht mobil an- Innerhalb von eigenen Veranstaltungen (Events)
Info, Fotos, Videos, Events gezeigt. Die Nutzung dieses Features sollte kritisch kann analog zu einer Facebook-Seite ein eigenes
oder auch komplett eigene bedacht werden. Die Breite eigener Tabs betragt Titelbild definiert werden.

Tabs. Es kénnen nur einzel- 810 Pixel bei unbegrenzter Hohe.

ne Events und eigene Tabs
gestaltet werden.

| 1] Hamburg Tourismus GmbH - Hamburg Tourismus GmbH Q

oo User
Edit Protie

I My Evanis
™ Catundar

{2 Crvata Evont

i HAMBURG

Tourismus GmbH

+ Hamburg Hilignihil Going»  @invite  #EM  wee

Chronilk Info Fotos Videos  Mehr - (@ Tussday. March 25 at 8:00am - 7:00pm
Q o™
Tab 810 Pixel breit = e
Bildformate Facebook-Unterseiten e
Tabs (1) Breite 810 Pixel @ Veranstaltung
unbegrenzte Hohe
Hohe unbegrenzt
Veranstaltungs-Seite (Bild) e Breite 784 Pixel
Hohe 295 Pixel 0 Tab




Social Media-Kanéle

Twitter

Channel

Hamburg

Twitter. Channel.

€ Home « Notifications 3 Discaver

Larem ipsum df

@ Hamburg. UE
& hamburg.de

metrochlregion
hamburg

@ Twitterame

plor sit amet, consetetur

10 100 100

Tweets Twaets and replies

] metropalregion hamburg

Lorem ipsum dolor it amet, consetetur sadips

100  More:

kcing elitr, sed diam nonumy

eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat

@ metropolreglon hamburg

Lorem ipsum dolor it amet, consetatur sadip:

kcing elitr, eed diam nanumy

eirmod tempor invidunt ut labare et dolore magna aliguyam erat

L Follow

Hiow - Rafrasl

Beispiel

Ray Sono

£ Follow

Beisplel

o Follow

Belsplel
Ray Sono

© Profilbild

@ Titeloild

e Tweets

Auch Twitter erlaubt dem
Nutzer nur sehr einge-
schrénkte Gestaltungsmog-
lichkeiten. Hier ist ebenfalls
das Profilbild das zentrale
Element, welches an vielen
Stellen genutzt wird.

@ Profilbild
@ Titelbild
9 Tweets

Alle Angaben beziehen

sich auf die seit April 2014
neue Twitter-Profil-Struktur.
Sollte noch die alte Struktur
verwendet werden, kann das
neue Design Uber folgenden
Link aktiviert werden:

https://about.twitter.com/de/
products/new-profiles

Bildformate in Twitter

Profilbild @)
Titelbild @)

400 x 400 Pixel

1500 x 500 Pixel

Titelbild und Profilbild dirfen in der Gestaltung nicht
gekoppelt werden, da die Darstellung des Profils auf
den verschiedenen Endgeraten nicht identisch ist. Die
Nutzung des roten Bugs oder anderer einheitlicher Ge-
staltungselemente ist deshalb nicht mdglich. Fir das
Profilbild wird das Absender-Logo (Eigenlogo mit Burg
und Welle oder Hamburg-Schriftzug) verwendet.

Geht die Hamburg-Absenderschaft aus dem Eigenlogo
nicht klar hervor, muss das Hamburg-Logo von Peter
Schmidt in das Titelbild integriert werden. Fir das Titel-
bild eignet sich ein aussagekraftiges Visual, das die
Marke ,,Hamburg" transportiert. Hierbei sollte unbedingt
auf eine markenadaquate Bildsprache geachtet werden,
da das Profilbild ein wichtiger Trager der Markenbotschaft
ist und hier eine wichtige Rolle als Teil des Kommunika-
tionsmusters einnimmt.

Die Kriterien flr eine erwlnschte Motivwelt werden auf
Seite 15 erlautert.




Social Media-Kanéle inhalte

Hamburg

Twitter. Inhalte.

Twitter bereitet wie Facebook die geteilten Inhalte auto- Links konnen Gber , Twitter Cards” optimiert werden. Das Bild

matisch auf. Aufgrund der verschiedenen Ausgabemedien wird automatisch von der entsprechenden Website geladen.

(Desktop, iPad, App, iOS etc.) variiert die Darstellung. Bildposts werden in der Vorschau zugeschnitten, jedoch in der

Im Gegensatz zur bekannten 140 Zeichen-Beschrankung vollen Ansicht im Ursprungsformat ausgegeben. Bei beiden

gibt es keine fixen BildgréRen oder -proportionen. Posting-Arten empfiehlt sich deshalb ein Querformat.

Komplette Darstellung eines Tweets Linkpost auf Twitter Bildpost im Twitter Feed

';! HafenCity Hamburg “ e

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur Linkpost Lorem ipsum dalor sit amet, consetetur Bildpost
Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed http://www.xy... sadipscing elitr, sed #HASHTAG
sadipscing elitr, sed #HASHTAG

+ Ruply €3 Retwoul & Favors se Mo

.ﬁ\_»‘ HafenCity Hamburg o 2 Follow = HafenCity Hamburg

View more photos

nonumy
erat, sed diam

justo duo dolores et

View on URLXY

Bildformate Twitter

Linkpost (Minimum) 0 280 x 150 Pixel

Linkpost (Empfehlung) 560 x 300 Pixel oder grofier
~
Alle technischen Angaben zur Nutzung von Bildpost (Vorschau) 9 529 x 265 Pixel
Twitter Cards sind unter folgendem Link verflgbar:
https://dev.Twitter.com/docs/card Bildpost Flexibel (max. 1 MB)

Twittor User Roply M
Lorem ipsum dolor sit AMe!, CONSAIENLI SATIPSCIND S4tr, Sed dam

* Repy 13 Remoet W Favorms »<s Mo




SOClaI MEdIa'Kanale Instagram Channel
Hamburg

Instagram. Channel.

Bildformate Instagram ( Q )

Ein Instagram Channel Fir das Profilbild em- Profilbild (Maximum) 0 2048 x 2048 Pixel
besteht aus dem Profilbild pfehlen wir den Einsatz
und den vom Absender des Absender-Logos. Bilder / Fotos (Maximum) e 2048 x 2048 Pixel

eingestellten Bildern, die
automatisch angeordnet

werden. Weitere Ge- -~ e
staltungsmoglichkeiten l e ‘
sind nicht vorhanden. l o ommT

l’ sesss 13 -

'(— HAMBURG Marketing GmbH =

@ Profilbild | 10 00 100

& HAMBURG
Vit
+ Abonniert

HAMBURG Marketing GmbH

Lorem ipsum dolor sit amet..

—HUAMENG HAMBURG Marketing GmbH

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam nonumy eirmod 100 100 100
tempor invidunt ut labore et dolore magna aliquyam erat, f v f

e Bilder vom Absender

Bei Instagram eingestell-
te Bilder sind generell
quadratisch. Die Bild-
grofde unterscheidet sich
dabei je nach Endgerat.

Da die Bilder einen wesentlichen Stellenwert
einnehmen, um die Marke ,Hamburg” zu

I transportieren, sollte unbedingt auf eine mar-
kenadaquate Bildsprache geachtet werden.
\ } Die Kriterien fiir eine erwiinschte Motivwelt

werden auf Seite 15 erldutert.




Social Media-Kanéle

YouTube

Channel

Hamburg

YouTube. Channel.

You{fR~ =-

i Whatto Watch
@ MyChannel
@ My Subseriptions
I sy

© Wah Later
PLAYLISTS

= Favorite videos
1 Liked videos

= AlY

© Browss channels

£ Manage subsonpbons

uuuuuuuuuu

Hamburg Messe und Congress

Home | Vigcos  Payiss  Unhaanels O

Chanpel Playlist 1

Lorem jpsum dolor Lorem ipsum dolor
sit amet

Lorem ipsum dolor
sit amet sit amet
by Hamjarg Hilignifil
1.000 vieps

g Hignii:

Chanpel Playlist 2

Baispiel 1
suvsaniso
Beispiel 2
Bubsaribe

Lorem ipsum dolor
sit it

b Hiligniti

YouTube bietet — wie alle
Social Media-Kanale — nur
wenige Maglichkeiten, das
Kommunikationsmuster der
Marke Hamburg profiliert
einzusetzen.

Related channels on
YouTube

Beispiel 3 H H
i || 2 @ Profilbild
sit amet
by Hamburg - ! Beispiel 4
i @ Titelbild
Beispiel §
[ s

© Video

@ Social Media Links

@ Profilbild
© Titeloild

9 Video

@ social Media Links

In der rechten unteren Ecke
sind Ublicherweise weitere
Social Media-Kanale verlinkt.
Alle anderen Elemente des
Designs werden von You-
Tube dynamisch generiert.

o Tube

Bild- und Videoformate YouTube

Profilbild @)
Titelbild @)
Video e

100 x 100 Pixel

2560 x 1440 Pixel (s. Seite 100)

2160p (16:9) und geringer

Das wichtigste Element ist das Profilbild, das auf den
Videoseiten und auch bei der Suche immer sichtbar ist.
Fur das Profilbild wird das Absender-Logo (Eigenlogo mit
Burg und Welle oder Hamburg-Schriftzug) verwendet.

Das Titelbild wird je nach Endgerat unterschiedlich dargestellt
und bietet keine Mdglichkeiten, feststehende Elemente wie
den roten Bug oder das Hamburg-Logo zu integrieren.

Fir das Titelbild eignet sich ein aussagekraftiges Visual, das
die Marke ,Hamburg” transportiert. Hierbei sollte unbedingt
auf eine markenadaquate Bildsprache geachtet werden,

da das Profilbild ein wichtiger Trager der Markenbotschaft
ist und hier eine wichtige Rolle als Teil des Kommunika-
tionsmusters einnimmt.

Die Kriterien fUr eine erwlinschte Motivwelt werden auf
Seite 15 erlautert.




Social Media-Kanale YouTube Titelbild

Hamburg

YouTube. Titelbild.

Beispielhafte
Darstellung
des Titelbildes

Das YouTube-Titelbild stellt das wichtigste Gestaltungselement
auf dem YouTube-Kanal dar. Bei der Anpassung muss vor allem
die Auflésung der verschiedenen Endgerate bedacht werden.
Aktuell kann nur eine Version eingestellt werden, die fir alle
Endgerate passen muss.

Desktop Television Phone
2560 x 1440
0 Desktop maximal Ein separates Einstellen von Bildern oder eine durch-
. gehende Anwendung des roten Bugs ist derzeit nicht
9 Desktop minimal . . : o
B moglich. Die Gestaltung ist unter Berlcksichtigung der
2560 x 423 1546 x 423 e v . Text and Logo Safe Area” auszurichten, idealerweise
e Tablet am grofstmaoglichen Format.
Text and Logo Safe Area
1546 x 423
Titelbild YouTube
Desktop maximal o 2560 x 423 Pixel
Desktop & Mobil minimal e 1546 x 423 Pixel
v (3] 2560 x 1440 Pixel
0 Desktop maximal Q Tablet Tablet Q 1855 x 423 Pixel

(3 Y

9 Desktop minimal




SOCIaI MEdla'Kanale Social Media Icons
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Verwendung Social Media lcons.

Neben der eigenen Ausge- Facebook
staltung der verschiedenen www.Facebookbrand.com
Kanéle gilt es, die Regeln der

Anbieter zu beachten. Fur
die Verwendung von Logos,

Schaltflachen oder &hnlichen Twitter

Elementen halten die grofien about.Twitter.com/press/brand-assets

Portale wie z.B. Facebook
meist extra Bestimmungen

bereit. B
Instagram .- =
Jeder Anbieter gibt eigene https://help.instagram.com/30468916630660 u

Regeln fir die Nutzung sei-
ner Marke heraus. Generell

ist bei allen Anbietern zu
beachten, dass vor allem YouTube
bei der Nutzung des Logos https://www.YouTube.com/yt/brand/ You TUhe Ynu

strenge Regeln gelten.
Google + + -.
https://developers.google.com/+/branding-guidelines Oogle
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Hamburg

Newsletter.

Ein gut gemachter Newsletter ist im Online-Marketing einer der wir-
kungsvollsten Kanéle, um Kunden oder Interessenten anzusprechen.
Fiir das Kommunikationsmuster der Marke Hamburg werden drei
Seitenkopfvarianten fiir Newsletter angeboten, die formal zu den drei
Gestaltungslinien der Portalseiten passen. Die Varianten sind struktu-
rell in sich nicht veranderbar.




Gestaltung Newsletter
Hamburg

Die drei Newsletter-Seitenkopf-Varianten.

Darstellungsfehler? - - - -
abr Darstallungsfehler? _i_ti_ Hamburg Zur Online-Varsion Soluptatius etustis Simagnis
C.f.!n 12 0% Zur Online-Varsion " Convention
— 2 8 _ Bureau e Darstallungsfehler?
s Gz § ao Zur Online-Varsion
w127 0%

Soluptatius etustis Simagnis

Iy ¥
Hamburg

Convention

,\"/ Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

Soluptatius etustis Simagnis quatem

Iy
Hamburg

Convention

/\n’ Bureau

b L Tectionse moditatqui Consequiam
Seitenkopf Seitenkopf Seitenkopf
mit Header-Bild mit Hintergrundbild ohne Bildmotiv




GeStaltung N eWSIGtter Seitenkopf-Varianten Variante 1

Hamburg

Variante 1. Seitenkopf mit Header-Bild.

Service-Elemente (optional)

A Darstallungsfehler?
,,,5 12° 0% Zur Online-Version

Kopfzeile mit
blauem Fond

.......

Soluptatius etustis Simagnis quatem

Hamburg

Convention

’\"/ Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

‘ 600 Px

Visual

Roter Bug

Absender-Logo
weilker Fond

grauer Fond

Contentbereich

590 x 60 Pixel

Abstand 5 Pixel

580 x 150 Pixel

295 x 30 Pixel (ohne Schatten)

30 Pixel Abstand nach rechts

590 x 90 Pixel

RGB 231/231/231

In Ausnahmefallen:
Sekundérfarbe dunkelblau
25%:191/199/210
Sekundérfarbe mittelblau
25%:191/215/233




Gestaltung Newsletter

Seitenkopf-Varianten

VEERICH

Hamburg

Variante 1. Anwendung der Gestaltungselemente.

Service-Elemente (optional)

S Darstellungsfehler?
Gz B Zur Onlina-Version

Soluptatius etustis Simagnis quatem

Iy ¥
Hamburg

" Convention
—n Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

‘ Hamburg-Logo (optional) Service-Elemente (optional)
o Darstellungsiehler?
Hamburg (;.3 12° QW Zur Onlina-Version

Soluptatius etustis Simagnis quatem

Iy
Hamburg

" Convention
—n Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

Content-Gestaltung
frei wahlbar

Aufbau und Gestaltung des Newsletter-Seitenkopfes
sind nicht verdnderbar. Analog der Desktop-Variante
darf die Kopfleiste auch mit weiRem oder dunkelblauem
Fond ohne Struktur hinterlegt werden.

Farbwerte dunkelblau

CMYK 100/70/0/70

RGB 0/30/75

Auch im Newsletter muss das Absender-Logo um das
Hamburg-Logo von Peter Schmidt erganzt werden, falls
die Marke Hamburg nicht durch Burg und Welle oder
Hamburg-Schriftzug klar erkennbar ist. Die zu verwen-
dende Position des Hamburg-Logos ist der obigen
Abbildung zu entnehmen.

Kopfzeile mit
weillem Fond

Der einzeilige Claim im Bug
ist in der Univers 67 Bold
Condensed in 17 Punkt
(Schriftfarbe weil}) gesetzt.

Die Gestaltung des Content-
bereiches ist frei wahlbar,
sollte jedoch die gestalteri-
schen Achsen des Seiten-
kopfes berlcksichtigen.




GeStaltung N EWSIGtter Seitenkopf-Varianten Variante 2

Hamburg

Variante 2. Seitenkopf mit Hintergrundbild.

10 Absender-Logo 10

Hamburg-Logo 17 Pixel Abstand zum

Darstellungsfehler? T
Hamburg Zur Online-Version —T8 (optional) weiBen Rand
Convention Hamburg - .
Bureau Kopfzeile weil3 580 x 100 Pixel
L
(;3' 12° @—]ﬂﬂ,‘. Service-Elemente 17 Pixel Abstand zum
(optional) weilRen Rand
Soluptatius etustis Simagn
Roter Bug 235 x 30 Pixel (ohne Schatten)
Visual 600 x 310 Pixel
Tectionse moditatqui Consequiam oot

600 Px |

106 __



Gestaltung Newsletter

Seitenkopf-Varianten

Variante 2

Hamburg

Variante 2. Anwendung der Gestaltungselemente.

Service-Elemente (optional)

Darstellungsfehler?
iﬁ Hamburg Zur Online-Version

n Convention
— B __ Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

Darstellungsfehlor? 1
Zur Online-Version —a

Hamb:
onventx Hamburg

Convention
Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

Content-Gestaltung
frei wahlbar

Aufbau und Gestaltung des Newsletter-Seitenkopfes
sind nicht veranderbar.

Auch im Newsletter muss das Absender-Logo um das
Hamburg-Logo von Peter Schmidt erganzt werden, falls
die Marke Hamburg nicht durch Burg und Welle oder
Hamburg-Schriftzug klar erkennbar ist. Die zu verwen-
dende Position des Hamburg-Logos ist der obigen
Abbildung zu entnehmen.

Hamburg-Logo
(optional)

Der einzeilige Claim im Bug
ist in der Univers 67 Bold
Condensed in 17 Punkt
(Schriftfarbe weil}) gesetzt.

Die Gestaltung des Content-
bereiches ist frei wahlbar,
sollte jedoch die gestalteri-
schen Achsen des Seiten-
kopfes berlcksichtigen.




GeStaltung N eWSIGtter Seitenkopf-Varianten Variante 3

Hamburg

Variante 3. Seitenkopf ohne Visual.

5 5
Roter Bug 285 x 40 Pixel (ohne Schatten)
Kopfzeile bl 590 x 80 Pixel
{%r_ Q Darstellungsfehlar? opreere bial X e
12° o Zur Onlina-Version
it = 0% : Service-Elemente 240 Pixel Abstand zum linken
(optional) Rand des blauen Fonds
Ly ¥
m c ¥ Absender-Logo 20 Pixel Abstand nach links
" onvention
-_— ———— Bureau weilker Fond 590 x 100 Pixel

m Abstand 5 Pixel

Tectionse moditatqui Consequiam

Contentbereich

| 600 Px |




GeStaltung N EWSIGtter Seitenkopf-Varianten Variante 3

Hamburg

Variante 3. Anwendung der Gestaltungselemente.

Service-Elemente (optional)

Soluptatius etustis Simagnis Kopfzeile mit

grauem Fond

Soluptatius etustis Simagnis

adr Darstalls fehler? als D i sfahler?
Gz Qan-f. Zur Onlino Version Gz & a0 Zur Online-Vorsion
I'il‘ Hamb Iy Hamb — | . )
mn Comnn .l-t.i Hamburg Hamburg | Hamburg-Logo (optional)
— & W __ Bureau —8 B __ Bureau
Tectionse moditatqui Consequiam Tectionse moditatqui Consequiam Der einzeilige Claim im Bug

ist in der Univers 67 Bold
Condensed in 20 Punkt
(Schriftfarbe weil}) gesetzt.

Content-Gestaltung Die Gestaltung des Content-
frei wahlbar bereiches ist frei wahlbar,
sollte jedoch die gestalteri-
schen Achsen des Seiten-
kopfes berlcksichtigen.

Aufbau und Gestaltung des Newsletter-Seitenkopfes Auch im Newsletter muss das Absender-Logo um das
sind nicht verdnderbar. Analog der Desktop-Variante Hamburg-Logo von Peter Schmidt erganzt werden, falls
darf die Kopfleiste auch mit grauem oder dunkelblauem die Marke Hamburg nicht durch Burg und Welle oder
Fond ohne Struktur hinterlegt werden. Hamburg-Schriftzug klar erkennbar ist. Die zu verwen-

dende Position des Hamburg-Logos ist der obigen
Abbildung zu entnehmen.

Farbwerte dunkelblau grau
CMYK 100/70/0/70 12/8/8/0
RGB 0/30/75 230/230/230




Gestaltung Newsletter

Abbinder-Varianten VEERICH

Hamburg

Abbinder-Variante 1.

Hamburg Hilignihil GmbH
Ipsumstrafie 7
200333 Hamburg

Faccusdantern: Ducipsum Etusand, Placeat Porpores, Voluptae Neceatiorro
Eiur maioribus unt est: Aboria Officat Explaborem
Comnimendi blabo: Velloriore nis qguam quia

Voluptat rem facillit voluptur sape dolutem quibusam et ea eicabormum aborehe
nimusanis quae. Ut amentib eramenda consequi denderentur, &8s ex et aut pliquias

Dolorio nseria volupta nam niendi aut harchicl | eaguiam 040- 123 456 78

im | AGB | Ne

© 2014 HILUGNIHIL HAMBURG GMBH

Alle Rechte vorbehalten
Wenxstrafie 7 — 20355 Hamburg

Hamburg

Farbwerte dunkelblau weil}
CMYK 100/70/0/70 0/0/0/0
RGB 0/30/75 255/255/255

2l - Darstellungsfehler?
(“3 12° 0% 2Zur Online-Version

Soluptatius etustis Simagnis quatem

Y ¥
Hamburg

n Convention
— s Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

Hamburg Hilignihil GmbH
Ipsumstralie 7
200333 Hamburg

Faccusdantem: Ducipsum Etusand, Placeat Porpores, Voluptae Neceatiomo
Eiur maloribus unt est: Aboria Officat Explaborem
Comnimendi blabo: Velioriore nis quam quia

Wolupiat rem facillit voluptur sape dolutem guibusam et ea eicaborrum aborehe
nimusanis quae. Ut amentib eramenda consequi denderentur, es ex st aut pliquias

Dolorio nseria volupta nam niendi aut harchicil il eaquiam 040- 123 456 78

Impressum | AGB | New

© 2014 HILGNIHIL HAMBURG GMBH

Alle Rechte vorbehalten
Wexstralle 7 — 20355 Hamburg

Hamburg

Analog zur Desktopvariante
kann im Newsletter-Abbinder
statt des dunkelblauen Struk-
turfonds auch eine dunkel-
blaue oder weifde Vollflache
im Hintergrund eingesetzt
werden. (Siehe auch Seite
46).




Gestaltung Newsletter

Abbinder-Varianten Variante 2

Hamburg

Abbinder-Variante 2.

Hamburg Hilignihil GmbH
Ipsumstralie 7
200333 Hamburg

Faccusdantem: Ducipsum Etusand, Placeat Porpores, Voluptae Neceationmo
Eiur maioribus unt est: Aboria Officat Explaborem
Comnimendi blabo: Velloriore nis quam guia

Voluptat rem facillit voluptur sape dolutem guibusam et ea eicaborrum aborehe
nimusanis quae. Ut amentib ernamenda consequi denderentur, es ex et aut pliquias

Dolorio nseria volupta nam niendi aut harchicll il eaquiam 040- 123 456 78

Impressum | AGE | Mewsletier abbestellen

@ 2014 HILUGNIHIL HAMBURG GMBH

Alle Rechte varbehalten
Wexstrale 7 — 20355 Hamburg

m
r"-—'--.g__.-

Hamburg

Farbwerte dunkelblau grau weil®
CMYK 100/70/0/70 12/8/8/0 0/0/0/0
RGB 0/30/75 230/230/230 255/255/255

Darstellungsfehler?

iﬁ Hamburg Zur Online-Version
Convention

,\"/ Bureau

Soluptatius etustis Simagnis

Tectionse moditatqui Consequiam

Hamburg Hilignihil GmbH
lpsumstrale 7
200333 Hamburg

antern: Ducipsum Elusand, Placeat Pompores, Voluptas Neceatiorro
E us unt est: Aborla Explaborem
Camnimend| blabo: Velloriore nis quam quia

Voluptat rem facillit voluptur sape dolutem quibusam et ea eicabormum aborehe
nimusanis quae. Ut amentib emamenda consequi denderentur, es ex et aut pliquias

Dolorio nseria volupta nam niendi aut harchicll I eaguiam 040- 123 456 78

Impressum | AGB | Newsletter abbestellen

© 2014 HILGNIHIL HAMBURG GMBH

Alle Rechte vorbehalten
Woexstralle ¥ — 20355 Hamburg

—#

Hamburg

(T,’."B"u" Q 30%

Um die Leichtigkeit dieser
Variante zu betonen, emp-
fehlen wir den Einsatz eines
hellgrauen Fonds im Hinter-
grund des Abbinders.

Analog zur Desktop-Variante
ist jedoch auch der dunkel-
blaue Strukturfond, eine
dunkelblaue oder weilRe
Vollflache maglich. (Siehe
auch Seite 48).




Gestaltung Newsletter

Abbinder-Varianten Variante 3

Hamburg

Abbinder-Variante 3.

Hamburg Hilignihil GmbH
Ipsumstrafie 7
200333 Hamburg

Faccusdantem: Ducipsum Etusand, Placeat Porpores, Voluptae Neceatiormo
Eiur maioribus unt est: Abaria Officat Explaborem
Comnimendi blabo; Velloriore nis quam guia

Voluptat rem facillit voluptur sape dolutem quibusam et ea eicaborrum aborehe
nimusanis quae. Ut amentib emamenda consequi denderentur, es ex et aut pliquias

Dolorio nseria volupta nam niendi aut harchicil || eaguiam 040- 123 456 78

Impres: | Ner

© 2014 HILIGNIHIL HAMBURG GMBH

Alle Rechte varbehalten
Woenstralle 7 — 20355 Hamburg

Hamburg

Farbwerte dunkelblau grau weil®
CMYK 100/70/0/70 12/8/8/0 0/0/0/0
RGB 0/30/75 230/230/230 255/255/255

Soluptatius etustis Simagnis

'y ¥
Hamburg

" Convention
—n Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

Hamburg Hilignihil GmbH
Ipsumstrafie 7
200333 Hamburg

Faccusdantern: Ducipsum Etusand, Placeat Porpores, Voluptae Neceatiorro
Eiur maloribus unt est: Aboria Officat Explaborem
Comnimendi blabo: Velloriore nis quam quia

Voluptat rem facillit voluptur sape dolutem quibusam et ea eicaborrum aborehe

nimusanis quae. Ut amentib emamenda consequi denderentur, es ex et aut pliquias

Delorie nserla velupta nam niendi aut harehicll Il saguiam 040- 123 456 78

| AGB | N

® 2014 HILIGNIHIL HAMBURG GMBH

Alle Rechte vorbehalten
Wexstrafle 7 — 20355 Hamburg

Hamburg

Darstallungsfehlar?
Zur Online-Varsion

Analog zur Desktopvariante
kann im Newsletter-Abbinder
statt des dunkelblauen Struk-
turfonds auch eine dunkel-
blaue, weiflke oder hellgraue
Vollflache im Hintergrund
eingesetzt werden. (Siehe
auch Seite 50).




GeStaltung N EWS|G1IGI’ Mobile Newsletter-Varianten VEETCH

Hamburg

Mobile Variante 1.

Suchen ... ¥ 09:44 ;4 Newsletter Mobile Variante
. Mobile Variante
hamburg-convention.com G 320 Pixel breit

Soluptatius etustis Simagnis quatem

Ao e
4. RN el
Hamburg O A0 s W
Convention A0 WY oSBT
,\"/ Bureau 3 S e y

“ . . Newsletter
Tectionse moditatqui Deskiop-Variante
: 600 Pixel breit
Consequiam
Eris accus abo. Itassimendae por sum dolenihicae W Qs 2irOnie Veron

ommolen istrum ipides unt. Aspererum in et qui
od moloreperi deritionsed quiandi offic tempore
volorit quiasinum quuntiorum.

H A M B U R G | NTl U |V| 0_ UAM U S Soluptatius etustis Simagnis qutem

_iﬁ Hamburg
n g
Moluptate Perum -

Enducias repressi maionse ni > Tectionse moditatqui Consequiam
utesequatus autet que.




Gestaltung Newsletter

Mobile Newsletter-Varianten Variante 2

Mobile Variante 2.

hamburg-convention.com

* *
_lj'_l_ Hamburg —
" Convention .
—h Bureau —

Tectionse moditatqui
Consequiam

Eris accus abo. Itassimendae por sum dolenihicae
ommolen istrum ipides unt. Aspererum in et qui
od moloreperi deritionsed quiandi offic tempore
volorit quiasinum quuntiorum.

HAMBURG INTIUMQUAMUS

Moluptate Perum

Enducias repressi maionse ni
utesequatus autet que.

Suchen ... ¥ 09:44 Fl I

>

Hamburg

Newsletter
Mobile Variante
320 Pixel breit

Mobile Variante

Newsletter
Desktop-Variante
600 Pixel breit

- Darstallungsfehler?
_iil Hamburg Zur Online-Version

" Convention
— B __ Bureau

Soluptatius etustis Simagnis

3.,‘:’3"12" Qan%

Tectionse moditatqui Consequiam
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Mobile Newsletter-Varianten

Mobile Variante 3.

eeee0 12:38 .

hamburg-convention.com &

e—

Soluptatius etustis Simagnis

* *
Hamburg

n Convention
——— = B _ Bureau

Tectionse moditatqui
Consequiam

Eris accus abo. ltassimendae por sum dolenihicae
ommolen istrum ipides unt.

ﬁ Moluptate Perum
Enducias repressi maionse ni

>
utesequatus autet que.
Ipsam Nonsedis
Enducias repressi maionse ni >

utesequatus autet que.

Volendi Onsequi
Enducias repressi maionse ni

Newsletter
Mobile Variante
320 Pixel breit

Newsletter
Desktop-Variante
600 Pixel breit

Soluptatius etustis Simagnis

C.,T} 120 Q W%

'y
Hamburg

" Convention
—n Bureau

Tectionse moditatqui Consequiam

v

Darstellungsfehler?
Zur Online-Version

Hamburg

Mobile Variante




Gestaltung Newsletter

Allgemeine Hinweise

Hamburg

Allgemeine Hinweise.

Kriterien fiir eine gelungene Gestaltung

Dem oberen Teil des Newsletters koommt ganz besondere
Bedeutung zu. Sehr oft bekommt der Empfénger diesen
Headerbereich durch das E-Mail Programm als Vorschau ange-
zeigt und entscheidet daraufhin, ob er den Newsletter 6ffnen
mochte. Nutzen Sie den jeweiligen Seitenkopfbereich, um

mit einem ansprechenden Slogan im Bug, einer interessanten
Headline und mit einem emotionalen Visual die Neugier des
Empfangers zu wecken.

Wie beim Lesen von Online-Medien Ublich, werden auch die
Inhalte von Newslettern durch den Leser ,,gescannt”, d.h.
Uberfliegend wahrgenommen. Wollen Sie Ihre Newsletter-In-
halte verstandlich prasentieren, sind lange Texte tabu. Arbei-
ten Sie mit Bildern, um die von lhnen gewlinschte Aussage
erganzend zu visualisieren oder beschreibende Texte sogar
einzusparen.

Beim Lesen am Bildschirm sucht das menschliche Auge nach
Ankerpunkten”. Diese erleichtern das Lesen und helfen dem
Newsletter-Empfanger bei der schnellen Beurteilung, ob ein
Inhalt fir ihn interessant ist oder nicht. Strukturieren Sie daher
Ihren Content mit deutlich abgesetzten Uberschriften, Hervor-
hebungen im FlieRBtext und mit geeigneten Bildern.

Verlinken und Verbinden

Hat der Empfanger am Inhalt hres Newsletters Interesse ge-
funden, lautet das nachste Ziel, ihm alle Informationen komfor-
tabel zugédnglich zu machen. Verlinken Sie daher groRzlgig zu
weiterflhrenden Inhalten. Beispielsweise Uber das Bild, einen
.Mehr-Link” oder einen Pfeil-Link unterhalb des Teasertextes.
Auch ein hervorgehobener Textlink im Teasertext eignet sich
hierfUr.

Ihr Newsletter und lhre Website sind eng verwandt. Sie sind
beide Botschafter |hrer Institution oder lhres Unternehmens.
Diese Zusammengehdrigkeit sollte auf den ersten Blick deut-
lich werden. Achten Sie daher auf ein moglichst Ubereinstim-
mendes Design fir Website und Newsletter. Beispielsweise
sollte das Header-Visual der Website in das Newsletter-Design
bernommen werden.

Bereits bei der Gestaltung lhres Newsletters stellen Sie

die Weichen fir die zuverlassige Zustellung lhres Newslet-
ters an die Abonnenten. Denn Spam-Filter prifen nicht nur
Textinhalte, sondern die gesamte Struktur einer E-Mail nach
festgelegten Kriterien. Achten Sie auf ein ausgewogenes
Text-Bild-Verhaltnis. Zu viele Bilder konnen eine Einstufung
des Newsletters als Spam bewirken. Setzen Sie Bilder daher
gezielt ein. Der Anteil an lesbar geschriebenem Text sollte
mindestens doppelt so hoch sein wie der Bildanteil. Halten Sie
den Quellcode des Newsletters sauber. Beim Kopieren von
Inhalten aus Programmen wie Word werden unndtige Forma-
tierungen in den Newsletter Ubertragen.

Rechtliche Faktoren

Der Versand eines Newsletters zu \Werbezwecken ist insbe-
sondere am MaRstab des Gesetzes gegen den unlauteren
Wettbewerb (UWG) zu messen. Nach dem UWG wird der
Einzelne vor unlauterem Wettbewerb generell und damit auch
vor beldstigenden Werbemafinahmen geschtzt.

Ein Link fur die Abmeldung aus dem Verteiler ist unverzichtbar
und rechtlich bindend. Vergessen Sie bitte auch nicht, ein Im-

pressum in lhren Newsletter einzufligen. Auch eine Verlinkung
auf das vollstandige Impressum |hrer Website ist ausreichend.

Abgrenzung von Spam-Mails

Wer unverlangt E-Mails versendet — sowohl geschéftlich,

als auch privat — betreibt Spam. Unterlassungserklarungen,
Abmahnungen und Geldstrafen kénnen die Folge sein. Daher
sollte beim E-Mail Marketing immer das Double Opt-In Verfah-
ren gewahlt werden.

Dieses Verfahren ist notwendig, um eventuelle Falscheinga-
ben der E-Mail-Adresse durch einen Unbeteiligten zu ver-
hindern. Der Empfanger bzw. Besitzer der E-Mail-Adresse
bestatigt hierbei nochmals den Empfang des Newsletters, so
dass rechtlich gesehen sicher gestellt ist, dass tatsachlich die
Zustimmung zum Empfang erfolgte.




Barrierefreiheit

Hamburg

Warum Barrierefreiheit

Um gleichberechtigten Zugang und gleiche Mdaglichkeiten fir
Menschen mit den unterschiedlichsten Fahigkeiten zu bieten,
ist ein barrierefreies Internet essentiell. Die UN-Konvention
Uber die Rechte von Menschen mit Behinderung nennt den
ungehinderten Zugang zu Information und Kommunikation ein
grundlegendes Menschenrecht.

Barrierefreie Webgestaltung bedeutet, dass behinderte
Menschen sie unter Verwendung unterstitzender Ein- und
Ausgabegerate nutzen kdénnen. Blinde Nutzer bekommen z.B.
den Bildschirminhalt von einem sogenannten Screenreader
vorgelesen. Damit dem Screenreader Seitenaufbau und Sei-
teninhalt in logischer Weise vermittelt werden kann, missen
die Internet-Seiten nach entsprechenden redaktionellen
Regeln aufgebaut sein. Auch gehdrlose oder schwerhérende
Menschen, deren erste Sprache Gebéardensprache ist, bendti-
gen speziell auf sie zugeschnittene Darstellungsformen.

Durch Einhaltung dieser Regeln werden die Auswirkungen ei-
ner Behinderung verandert, da das Web Barrieren entfernt, die

viele Menschen in der Kommunikation und Interaktion erleben.

Neben der Zugénglichkeit geht es auch um die Plattformunab-
hangigkeit. Ein Internetangebot soll sowohl mit Bildschirm als
auch mit Handy, PDA etc. nutzbar bleiben. Es soll unabhéngig
vom verwendeten Betriebssystem und von der Software
funktionieren. Mindestens ebenso wichtig wie technische Zu-
gangsbedingungen sind Inhalte, die Ubersichtlich und in leicht
verstandlicher Sprache prasentiert werden.

Vorteile von barrierefreien Inhalten

Ein barrierefreies Design bringt eine Menge von Vorteilen,
die auf den ersten Blick oft vergessen werden oder teilweise
kaum bekannt sind.

Verbesserte Reichweite

Barrierefreiheit bedeutet, dass die Website auf unterschied-
lichen Browsern und Endgeréaten auch mit unterschiedlichen
Sicherheitseinstellungen noch einwandfrei dargestellt werden.
Dadurch verbessert man die Reichweite und erhéht die Anzahl
potentieller Benutzer erheblich.

Gute Grundlage fir die Suchmaschinenoptimierung
Barrierefreie Internetseiten haben machtige Verblndete:
Suchmaschinen. Jede Suchmaschine ist ,blind”. Suchma-
schinen erkennen kein Layout, sondern nur den reinen Code
der Seite. Je weniger verschachtelt und komplex die Seite ist,
desto einfacher gelangen Mensch und Suchmaschine an die
Informationen.

Gut fur das Image

Barrierefreiheit ist eine Art des sozialen Engagements, bei
dem Firmen, Vereine und Verbande etwas Positives flr ihr
Corporate-Image tun kénnen. Eine ergonomische Website
schafft Vertrauen und unterstreicht die Seriositat des Absen-
ders. Er beweist, dass ihm seine Besucher wichtig sind.

Nachhaltige Investition und geringere Unterhaltskosten
Durch das Einhalten von Standards und eine robuste Imple-
mentierung wird die Vorwarts- und Rickwartskompatibilitat
deutlich verbessert. Die umgesetzte Lésung wird auch auf
neuen Browserversionen und unterschiedlichen Geraten
weniger Probleme verursachen. Die Investition wird dadurch
nachhaltiger und die Kosten fir miihsame Anpassungen kon-
nen gesenkt werden.

Merkmale einer barrierefreien Internetseite

Es gibt zahlreiche konkrete Merkmale, die barrierefreie Inter-
netseiten auszeichnen und die sich im Weballtag beobachten
lassen. Kategorisieren lassen sich diese Merkmale mindestens
anhand der drei Bereiche Design, Inhalt und Bedienung.

Merkmale des barrierefreien Designs

Eine Ubersichtlich gestaltete Seitenstruktur, die Trennung von
Farbgebung und Bedeutung, ausreichend Kontrast, Farbklima
abgestimmt auf mogliche Rot-Grliin-Schwache, die Vermei-
dung blinkender Bestandteile.

Merkmale des barrierefreien Inhalts

Aufarbeitung der Information in einer angebrachten, einfa-
chen und verstandlichen Sprache, prazise Formulierungen
und angemessene Gestaltung der Textldnge, Entschllisselung
von Sounds und Videos Uber dquivalente Texte, Erklarung von
Abklrzungen, Erkennbarmachung von Sprachwechseln.

Merkmale der barrierefreien Bedienung

Verdnderbarkeit der SchriftgréRe, Vermeidung von Pop-Ups,
Ubersichtliche Navigation, optionale Tastaturnavigation, Einbin-
dung von Suchfunktionen, Kompatibilitat zu alteren Techno-
logien, mobile Nutzung, einfache Pflege durch Trennung von
Layout und Inhalt.




Download und Kontakt

Hamburg

Downloads

Besuchen Sie den Download-Bereich unseres Online-Me-
diaservers. Hier finden Sie Informationen und Medien rund
um die Marke Hamburg, die Sie in Ihrer Arbeit unterstltzen
sollen und die wir permanent erweitern. Hier erhalten Sie
Fotos, Videos, Texte und Broschuren bis hin zu Baustei-
nen des Kommunikationsmusters der Marke Hamburg.

http://marketing.namburg.de/Mediaserver.46.0.html

Bilddatenbank
http://marketing.namburg.de/Bilddatenbank.78.0.htm]

Textdatenbank
http://marketing.hamburg.de/Textdatenbank-Wissenswertes.889.0.html?&no_cache=1

Broschiiren und Flyer
http://marketing.hamburg.de/Broschueren-Flyer-mehr.185.0.html

Filmdatenbank
http://marketing.hamburg.de/Filmdatenbank.1525.0.html

Downloadbereich Markenbaukasten
http://marketing.hamburg.de/Downloadbereich-Markenbaukaste.221.0.html

Hamburg: Das Magazin aus der Metropole
http://marketing.namburg.de/Hamburg-Das-Magazin-aus-der-M.80.0.html

Kontakt

Bei Fragen zur Anwendung des
Kommunikationsmusters der Marke

Hamburg wenden Sie sich gerne an:

Hamburg Marketing GmbH
Strategie und Markenmanagement

WexstralRe 7
20355 Hamburg

Tel: +49 (0)40 4111 10-630
Fax: +49 (0)40 4111 10-615
info@marketing.hamburg.de
www.marketing.hamburg.de

Umsetzung und Entwicklung
des Online Styleguides:

Ray Sono AG
Agentur fir digitale
Kommunikationsldsungen

Tumblinger StraRe 32
80337 Mlnchen

Tel: +49 (0)89 7 46 46-0
Fax: +49 (0)89 7 46 46-100
info@raysono.com
WWW.raysono.com
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